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CARTA EDITORIAL

Mas alla del algoritmo: El nuevo paradigma del
liderazgo empresarial

El futuro nos ha alcanzado. Lo ha hecho impulsado por hitos de evolucidn tecno
l6gica cada vez mas acelerados, los cuales derriban barreras geograficas, abren
nuevos mercados y ofrecen herramientas que optimizan la productividad. Hoy, la
toma de decisiones gerenciales se fundamenta en el analisis de datos, mientras la
Inteligencia Artificial se consolida de forma transversal en empresas, disciplinas y
dindmicas cotidianas a través de la automatizacion de tareas. En este entorno donde
la velocidad y la tecnologia marcan el compas, se vuelve indispensable adquirir
nuevas capacidades vy desempolvar aguellas habilidades blandas que hoy cobran
mas vigencia que nunca, fundamentales para ejercer un liderazgo positivo v gestio-
nar equipos compedtitivos.

Innovar, motivar cambios significativamente positivos, v el constante aprendizaje
son capacidades tremendamente necesarias en el perfil del lider actual, al igual gue
la resiliencia en un entorno volatil gue demanda ir un paso adelante, atras guedaron
los tiempos de agquellos jefes egocentricos que solo delegaban, intentaban ganarse
el “respeto” a base de reprimendas, y ejercian el favoritismo rompiendo equipos de
trabajo (no quiero decir gque no los haya, sino gue la realidad cada vez lo permite
menos, porgue hoy también las nuevas generaciones estan menos dispuestas a
soportarlos), por lo que si una empresa aspira a retener a sus talentos, debe poner
especial énfasis en su clima laboral. Un lider positivo respeta a su equipo, porgue
esta constituido en base a valores.

El lider requiere, ademas de ir a la par de la tecnologia y estar receptivo a las amena-
Zas y las oportunidades del mercado, poseer humildad, escuchar a su equipo vy clien-
tes, v conducirse con el ejemplo. Esto, ademas de contagiar pasion v energia, retri-
buye a la empresa con una mejor capacidad de respuesta a los cambios y para cola-
borar con sus demas publicos (todas aquellas personas o instituciones que tienen
relacion con la empresa), toda vez que las empresas modernas ya no actuan de
manera aislada, basta observar la llamada cuadruple hélice en la que tanto Empre-
sas, Gobierno, Academia y Sociedad Civil unen fuerzas frente a problematicas socia-
les, Por lo gue los nuevos tiempos le demandan vocacion de servicio vy le otorgan la
valiosa oportunidad de involucrarse en objetivos comunitarios.

Si la actualidad exige al lider capacidades de aprendizaje para gestionar un entorno
tecnoldgico constantemente cambiante, con un marco de pensamiento flexible vy
transversal, igualmente les requiere disposicion para promover la felicidad hacia sus
colaboradores, solo asi se logra que se sumen con convencimiento a ir por las metas
mas altas, pues actuar por coercion llevara, tarde o temprano, a la fuga de talentos
y a la mediocridad empresarial. Un lider genera valor, incluso ante la incertidumbre.
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PUNTA PERULA, ESPECIAL
CONEXION NATURAL

Lejos de los grandes resorts y el turismo comercial, Punta Pérula, constituye,
por la implementacion de un turismo sostenible y de concientizacion
ambiental, un espacio de desconexion citadina vy un encuentro mas intimo
con la naturaleza. En el lugar se ubica Isla Cocinas, una paradisiaca area
natural protegida, santuario del pajaro bobo de patas azules.

Agua turguesa, estampas de
ensuefio al emerger o caer el sol,
vientos arrullados por el cantico
de su fauna, desde aves, desta-
cando al pajaro bobo en esa su
Isla Cocinas, un santuario prote-
gido, hasta las ballenas que se
elevan rompiendo el oleaje para
mostrarse. Punta Perula es un
destino excepcional: lejos de los
grandes resorts y el turismo
comercial, constituye, por la
implementacion de un turismo
sostenible y de concientizacién
ambiental, un espacio de desco-
nexion citadina y un encuentro
mas intimo con la naturaleza.

@ HORIZONTES

No hay hoteles grandes, todos
son pequenos y con una imagen
equilibrada con la del pueblo,
incluso el malecon esta disefia-
do para no alterar el paisaje del
lugar, menciona Julian Virgen,
secretario de Turismo del muni-
cipio de La Huerta, Jalisco,
donde se ubica la paradisiaca
playa de Punta Pérula. “De
hecho todos los materiales que
se usaron no alteran el ecosiste-
ma”, menciona en cuanto al
modelo de arguitectura
medioambientalmente respon-

sable gque incluso funciona como
un ejemplo para la region de la
Costa Alegre al romper con el

esquema de urbanizacion
masiva y optar por una integra-
da al paisaje que igualmente
brinda una mejor experiencia al
turista.

Julian reconoce que, por la
belleza de sus aguas, arenas
blanquecinas, flora y fauna, a
Punta Pérula se le denomina
como 'el Cancuncito de Jalisco';
sin embargo, acota que existe un
punto diametralmente opuesto
en esa concepcion y sobre la
que se cimienta la concatena-
cion de estrategias de preserva-
cion medioambiental: no impera
un turismo comercialmente




casa con una cuota de conoci-
miento sobre preservacion am-
biental,

El director de turismo de La
Huerta cita como un punto de
quiebre para una cada vez mas
importante gestion de politicas
medioambientales, el caso de
Isla Cocinas, designada en el afio
2002 por el Gobierno Federal
como un Santuario Natural Pro-
tegido, area que fue, en su mo-
mento, rebasada en su capaci-
dad por visitantes; sin embargo,
actualmente ello esta controla-
do para cuidar la viabilidad de
las especies.

“Se esta concientizando al turis-

ta, ahorita el recorrido es de
maximo dos horas (la estancia

HORIZONTES




en la isla, a la cual se llega me-
diante el traslado de taxis mari-
timos regulados). No estan per-
mitidos alimentos ni bebidas
(solo una botella de agua), tam-
poco se permite alterar el orden,
soloesiry volver. Regresa
el viaje el turista y sale otro viaje
a la isla. Hay cierto limite de per-
sonas que pueden estar en ese
momento en el lugar, y eso ha
mejorado muchisimo el ecosis-
tema y asi es como se esta con-
cientizando"”, comenta Julian.
“Recuerdo que antes era de que
pagabas tu viaje, te llevaban en
la mafana y tu podias decir
recégeme a las cuatro o cinco
de la tarde, y era de estar todo el
dia, pero hoy nada mas es de
dos horas maximo por viaje”

El turismo  medioambiental
beneficia de manera importante
a los diversos prestadores de
servicios turisticos, abona
Julian, ya que subraya que las
regulaciones mantienen atracti-
vo el lugar y asi el turista tiende
a regresar, “porque es un lugar
agradable, un lugar limpio, se
llevan un buen sabor de boca vy
eso es lo que queremos, que
vuelvan a nuestras playas”, cita.
Igualmente destaca que al pres-
tador de servicios turisticos se le
capacita regularmente en la
mejora de sus servicios, incluso
otorgandoles certificaciones.

Punta Pérula ofrece la oportuni-
dad de establecer una relacion
empatica con la vida que tras-
ciende a la experiencia del mo-
mento a traveés de dinamicas

@ HORIZONTES

como la liberacion de tortugas

mediante la fundacion Carey,
que opera en el lugar preservan-
dolas, u observar durante los
meses de noviembre a marzo
ballenas que emergen a la
superficie cual ritual, una danza
de gigantes proyectada entre el
mar y el cielo, “ver de cerca una
ballena es una experiencia
unica”, comenta el encargado

de turismo.

"Punta Perula enriguece vy
expande su experiencia turistica
con una variedad de ofertas de
deportes, tanto maritimos como
terrestres. En estos podemos
encontrar desde el tradicional
paseo en banana, pesca de orilla
y el paseo en lancha hacia la
reconocida Isla Cocinas, trayec-



trayecto que contempla nave-
gar por otras islas de la zona,
como La Pajarera o La Palma,
hasta el manejo de cuatrimotos
por terraceria en el pueblo, acti-
vidad que por regulaciones
medioambientales no puede
ejercerse en la arena. Sobre
estas atracciones, Julian Virgen
sefala: “la principal es la de Isla
Cocinas. Venir a Pérula yv no
venir a Isla Cocinas es que no
viniste a Punta Pérula”, sefala.

Al turismo medioambientalmen-
te responsable en Punta Perula,
que implementa acciones de
una respetuosa relacién con la
naturaleza y la practica de una
arquitectura sostenible en la
region que procure el equilibrio
con la naturaleza, se suma, tam-
bién, la promocién de la artesa-
nia local en los hoteles de la
zona, como en Villa Nahuales,
promoviendo la tradicién cultu-
ral ¥ estableciendo un vehiculo
de ingresos para los artesanos
locales.

HORIZONTES




"A Punta Pérula acuden tanto turistas nacionales
como internacionales, estos ultimos principalmen-
te en el periodo que comprende de noviembre a
marzo. “El turista lo gue quiere es olvidarse de la
ciudad, las playas que tenemos en el municipio
son playas virgenes que te desconectan, aqui
vienes a disfrutar, vienes a descansar, a relajarte y
mas que nada a probar nuestra gastronomia que
esta de lujo”, enfatiza el encargado de Turismo de
La Huerta. 'Todo el tiempo tenemos turismo’, des-
taca, al tiempo que serfiala la proxima creacion de
un corredor turistico en la Costa Alegre, el cual
integrara las playas de La Huerta con las de
Cihuatlan y Tomatlan hasta Cabo Corrientes”

Julian Virgen invita a visitar no solamente Punta
Pérula, sino otras playas de La Huerta que poseen
su propio encanto y complementan una estética y
enriguecedora experiencia turistica, como La Man-
zanilla. “Tenemos La Manzanilla, que es una playa
muy bonita con diferentes atractivos turisticos y
también tiene lo suyo... y asi como se enamoran de

HORIZONTES

Punta Pérula, se vayan enamorando de todas las
demas playas de La Huerta, que tiene las mas
bellas de todo el corredor turistico de la Costa
Alegre”, sefala.

Punta Pérula, si bien es una playa de ensuefio,
representa también una oportunidad de aprendi-
zaje en la corresponsabilidad; de entender que
nuestras acciones impactan en el futuro y que
juntos podemos crear el mejor posible respetando
la inocencia de la vida. Esa es la ensefanza. Como
un firme mensaje de este turismo sostenible,
Julian sefala: “Cuando vayas a un lugar, déjalo
mejor que como lo visitaste, hay que cuidarlo
porque asi nuevas generaciones lo van a poder
disfrutar como tu lo estas disfrutando”.



BOCA DE TOMATE.,

LA MAS SEPTENTRIONAL
PLAYA VALLARTENSE

La playa representa, dentro del vibrante Puerto Vallarta, un remanso para la
apreciar la naturaleza, y una emblematica gastronomia en sus

Boca de Tomate es una playa
vallartense ideal para descansar.
Se caracteriza por su aura de
desconexién a lo vertiginoso. Se
orienta mas a un turismo de
aventura, y observacién de la
naturaleza. Cautiva con su gas-
tronomia, con ese platillo de
pescado zarandeado gue se
saborea al son del oleaje. Se
sirve en las llamadas 'ramadas’,
restaurantes tradicionales cuyos
techos de ramas de la region le

tradicionales “Ramadas”

han otorgado una encantadora
atmasfera rustica; una poesia
visual gue al atardecer da paso a
un cielo donde los astros se
aprecian iridiscentes sobre el
mar en la ausencia de contami-
nacion luminica, pese a su cerca-
nia con ese Vallarta vibrante y
comercial.

“Viajar implica buscar lugares
para descansar, de alguna
manera, ¥ uno de esos lugares, a

donde no hay que desplazarse
muy lejos, que esta cerquita del
pueblo, es ese precisamente
(Boca de Tomate), es muy popu-
lar, por a pie, por asi decirlo a
una distancia caminando del
campo de golf de marina a Boca
de Tomate, esta a poco mas de
media hora”, comenta Gabino
Urrutia, cronista y guia turistico
de Puerto Vallarta.

Gabino, recalca que a Boca de
Tomate se llega en auto o cami-
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nando, ya que no hay transporte publico que lleve
hasta esa playa, y él recomienda de entre estas
opciones, la de a pie, solo asi se conoce la natura-
leza y los lugares., afiade y recuerda que la ten-
dencia actual en turismo es precisamente el que
implica un mayor respeto por el medio ambiente vy
las especies, “regresar a lo natural porque el turis-
ta cansados de lo artificial... pero tienes que ree-
ducarte, sino no lo puedes disfrutar tampoco”,
comenta.

El aura de desconexién de Boca de Tomate privile-
gia un turismo orientado a la contemplacion y al
disfrute de la naturaleza. Esta zona se encuentra
cercana al ambiente moderno y comercial vallar-
tense, asi como a la regién de Nayarit, que es aun
mas comercial. “"Ese espacio natural es peguerio,
pero si te da esa sensacion”, expresa el especialis-
ta en la region, entorno a Boca de Tomate.

vida gracias a su importante vocacion gastronomi-
ca. Su caracteristico pescado zarandeado es el
platillo estrella de “Las Ramadas”, restaurantes
tradicionales con techos hechos a base de ramas.
*Originalmente el nativo hacia su sombra con hoja
de palma, palapa de cerro, no la de coco, y ramas
de las mangles, para hacer su sombra y vender su
producto (pescado)”, comenta Gabino, quien
ahonda: “Boca de Tomate ahorita es un comedor
popular en la regién, muy fuerte, sobre todo los
fines de semana. El nativo y la gente de la montana
baja a comer pescadc”. Gabino sefala que, en con-
traparte, la gente del mar suele irse los fines de
semana a la montafa a disfrutar de otros platillos,
como birria o carne asada.

Este famoso pescado zarandeado de Boca de
Tomates, zona que viene a representar la parte
mas septentrional de Puerto Vallarta, es

HORIZONTES




“un pescado asado a la lefia, y cada restaurante
dice que tiene el mejor del mundo, ya sabes como
es la gastronomia mexicana (risas), pero es la
especialidad precisamente de ese lugar, es ir a
comer pescado frito, pero frito, frito como chicha-
rron. Tu escoges tu pescado, ese mismo pescado
te lo ponen en aceite y te lo doran”, sefala el
experimentado cronista y subraya “ese es el fuerte
de esa zona, el pescado frito en un cazo lleno de
aceite que hace que quede tostadito por fuera vy
por dentro blandita la carne”, sefiala Gabino.

Boca de Tomates ha preservado su atemporal
encanto de paz, en parte, gracias a la condicidn de
su camino. Este no se conectd directamente con la
carretera principal, quedando como un acceso
independiente gue, en ocasiones, no es de muy
facil transito por las condiciones del terreno. Al no
entrar transportes publicos, solamente puede ser
transitado en vehiculo particular o caminando
desde la entrada, lo que implica un trayecto de
poco mas de media hora a pie. Por ello, resulta un
tanto retador llegar como retirarse sin un vehiculo
propio, sin embargo, ello ha abonado a su preser-
vacion.

Boca de Tomate, por su oleaje dinamico y fuerza
del viento, es un sitio propicio para la practica de
deportes acuaticos tales como windsurf y kitesurf.
Mo obstante, destaca Gabino: "Ahorita lo estan
usando (el windsurf) mas aca en los hoteles... y no
ha entrado tan fuerte como esta hoy en el Caribe”.
Por lo que el lugar sigue teniendo mayormente
una vocacion de contemplacion de la naturaleza y

de gastronomia en “las ramadas”

Uno de los referentes de Boca de Tomates que le
ha visto a través del tiempo es su emblematico
cocodrilo, parte del ecosistema, y que posee ahi
mismo su habitat delimitado de los paseantes.
Pese a que popularmente se le ha encasillado
COMOo una especie agresiva y dafina, el especialis-
ta en turismo y cronista sefala gue no es asi.
Argumenta que se debe mantener una distancia
prudente, sin acercarseles y mucho menos violen-
tarlos o alimentarlos, pues gran parte de los ata-
ques que sufren las personas por parte de esta
especie es a causa, precisamente, de que es el ser
humano guien se les acerca y los molesta.

Gabino Urrutia igualmente invita al turista a visitar
otros sitios vallartenses mas alla de los destinos
de sol y playa, e interesarse por la historia de los
espacios, la gente, la cultura y la naturaleza, "cree-
mos que lo natural se limita nada mas lo humano”,
destaca, sin embargo reflexiona en que el valor de
la naturaleza y la vida no se debe tazar unicamen-
te en funcion del valor o la utilidad que le repre-
senta al ser humano, del provecho gue este le
puede sacar, porque ello va mas alla de nosotros
mismos, v ejemplifica con los ecosistemas, y las
puestas de sol en esa Boca de Tomate que de
algun modo se ha suspendido en el tiempo.




JALISCO
GALARDONADO
COMO ELMEJOR

DESTINO
INTERNACIONAL

2026

Jalisco: el alma de México, al ser el icono mas
representativo del pais ante el mundo, ha recibido
el prestigioso premio de la reconocida revista
turistica Condé Nast Traveler Espana como Mejor
Destino Internacional del Ano 2026.

Esta distincion, de las mas prestigiosas de la
industria turistica a nivel global, ha sido otorgada
al Estado con base en el reconocimiento del
publico lector de la afamada e influyente
publicacion, que viene a constituir un referente en
la industria.
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Jalisco, la tierra del Mariachi, el Tequila y la Charreria (iconos repre-
sentativos de la mexicanidad ante el mundo), ha sido galardonado
con la prestigiosa distincion del Mejor Destino Internacional del Afo
2026. Esta distincion le ha sido otorgada por la reconocida revista
especializada en turismo Condé Nast Traveler Espania, validando asi
la riqueza cultural, gastrondémica y natural de la region, y
consolidandole ante mercados turisticos sumamente competitivos
a nivel internacional.
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El premio de la revista Condé Nast Traveler (refe-
rente internacional en viajes, lujo y estilo de vida),
gue proyecta a Jalisco como la mejor expresion de
México ante el mundo, le fue otorgado al Estado
con base en el reconocimiento de los miles de

lectores de su edicion espafola. Esto evidencia su

especial interés por las regiones jaliscienses:
desde su capital, Guadalajara, una ciudad dinami-
ca, de negocios e innovadora, pero también
colmada de tradiciones; sus Pueblos Magicos
impregnados de colores, sabores v cultura (uno
de ellos Teguila, donde se dibuja la mexicanidad a
través de paisajes agaveros); asi como su “Perla
del Pacifico”, Puerto Vallarta, destino de playa
mundialmente reconocido por su sofisticacion y
espectaculares puestas de sol, y distinguida
ademas como la mejor ciudad pequerna de Lati-
noameérica segun la propia publicacidon; hasta esa
paradisiaca Costalegre, que ha venido a consoli-
darse como un corredor turistico de clase interna-
cional, siendo Punta Pérula uno de sus puntos mas
destacados, donde se apuesta por la sostenibili-
dad vy el impulso a un turismo amigable con el
medio ambiente. En suma, estas regiones repre-
sentan experiencias turisticas memorables tanto

para visitantes internacionales como nacionales;
ademas, Jalisco cuenta con una amplia oferta de
eventos que le fortalecen turisticamente a lo largo
del ano.

“Recibir el Premio Condé MNast Traveler Espafia
2026 es un honor que confirma el lugar que tiene
Jalisco entre los destinos turisticos mas admirados
del mundo”, afirmé Michelle Fridman Hirsch,
Secretaria de Turismo de Jalisco, quien anadic:
“En el afio en que Jalisco recibe al mundo como la
sede mas mexicana de la Copa Mundial FIFA 2026,

este galardon reafirma la fortaleza de nuestro
sector
turistico.

Gracias a nuestros visitantes, empresarios, presta-
dores de servicios y a todas las personas que, con
su talento y compromiso, hacen posible que hoy
podamos decir con orgullo que Jalisco es México".
Este galardon a Jalisco, otorgado por los miles de
lectores de la respetada publicacion turistica
Condé Nast Traveler y también viajeros, no solo
posiciona a la entidad como uno de los destinos
mas valorados a nivel global, sino que igualmente
viene a avalar la estrategia de promocion turistica
impulsada por el Gobierno Jalisciense para am-
pliar la presencia del Estado en mercados medula-
res del viejo continente, Norteamérica y demas
regiones con potencial turistico hacia a entidad,
catapultandolo como uno de los principales
puntos de entrada a México.



PUERTO VALLARTA
'DESTINO TOP DE :
TRIPADVISOR

La Perla del Pacifico repite como uno de los cinco
mejores destinos de México en los Premios

Travelers' Choice 2026.

turistas nacionales y extranjeros, sino
para dejar en ellos una imperecedera
huella a base de sus hermosas vistas al
Pacifico bajo cualquier mafana, tarde o
noche; la estética de su arguitectura,
gue nos cuenta alguna historia en cada
rincén; su malecén ampliamente exten-
dido, y su variada oferta hotelera y
riqgueza gastronémica, ademas de la
calidez de su gente, Puerto Vallarta
brilla v se destaca como un inmejorable
destino turistico, siendo reconocido una
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vez mas por los Premios Travelers' ®
Choice Best of the Best 2026 (una de las §
plataformas de viajes mas consultadas a
nivel internacional).

Los galardones Travelers' Choice Best of
the Best 2026 (iconicos distintivos que
enaltecen la excelencia de los destinos,
sus establecimientos y experiencias) se
otorgan tomando en cuenta las mejores
calificaciones y opiniones gue emite la
comunidad de viajeros en esta reconoci-
da plataforma durante un ano.
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Los Travelers' Choice Best of
the Best 2026, ademas de
reconocer nuevamente a

Puerto Vallarta como un desti-
no idéneo por reunir una
amplia oferta de rigueza turisti-
ca, refrendando su posicién entre los
favoritos de los viajeros, distinguieron a
su malecén: un espacio con accesos a
desnivel directos a la playa, restaurantes
gue pintan de sabor la estancia y diver-
sas experiencias ofertadas a los visitan-
tes, quienes se llevan la ciudad portuaria
primeroc en sus ojos y después en su
corazon, para luego volver.

invita al

El Malecdn del puerto, que

El emblematico
Malecon de Puerto
Vallarta entra al top
cinco de mejores
atracciones de
Meéxico.

paseante a recorrerio desde su centro historico v
da vista, ademas de a la playa, con sus hermosos
matices, a una diversidad de restaurantes, cafés,
bares, galerias de arte, boutiques, joyerias y otras
ofertas de servicios, se posiciono entre las cinco
principales atracciones turisticas del pais, al con-
solidarse como uno de los espacios mas emblema-
ticos y representativos del destino, cuyo clima
hace que cualquier época del afo sea ideal para
visitarlo.

En las prestigiosas distinciones al puerto, los Tra-
velers' Choice Best of the Best 2026 también
reconocieron en su oferta turistica al
Hotel Casa Velas, que se ubicd entre
los diez mejores de México, y al restau-
rante Gaviotas, del Hotel Sheraton
Buganvilias, posicionandose entre los
diez mejores restaurantes de alta
cocina del pais.




HORIZONTES

En cuanto a experien-
cias, los galardones
reconocieron al tour de
tirolesas de Los Vera-
nos y al recorrido gas-
tronémico por el
Centro de Puerto
Vallarta, de Vallarta
Food Tours, posicio-
nandolos en el top diez
de experiencias en
Mexico.

Asi, Puerto Vallarta, que

brilla como una perla en
el Pacifico atrayendo
miradas, reafirma ante
el mundo su vocacion
turistica, en Ila que
refleja su riqueza natu-
ral, arguitectaénica,
cultural, gastronémica
y comunitaria, apunta-
lada por una importan-
te estrategia de trabajo
coordinado entre el
sector empresarial,
prestadores de servi-
cios y colaboradores
del sector turistico. Asi-
mismo, el visitante se
lleva en su memoria a
su gente, sus principa-
les embajadores.




LA GASTRONOMIA DE JALISCO
BRILLA MUNDIALMENTE
CON ESTRELLAS MICHELIN

Jalisco se posiciona en la elite gastronomica a nivel global, la guia Michelin,
prestigiosa publicacion francesa especializada en gastronomia y turismo que
da cuenta de los mas destacados restaurantes y hoteles alrededor del mundo,

reconocio la excelencia de 13 restaurantes del Estado, que con sus sabores,
ingredientes y tradiciones crean experiencias memorables a sus comensales,

lo que a su vez contribuye significativamente en el desarrollo turistico de la

region.
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La gastronomia es protagonica
en Jalisco, la reciente integra-
cion de 13 establecimientos
locales a la seleccion 2026 de la
guia Michelin, da cuenta de una
oferta culinaria gue con sus
sabores, ingredientes y tradi-
cion envuelven en una expe-
riencia unica al comensal. Estos
reconocimientos, tambien, vali-
dan toda una cadena de valor,
desde |os productores hasta los
chefs, y posicionan a la entidad
entre las elites gastronémicas a
nivel internacional, lo gque
abona a reforzar su competiti-
vidad turistica, asi 1o culinario
juega un papel estratégico en el
desarrollo econdmico de la
region, pues la cocina es una
sefa de identidad que atrae.

La Secretaria de Turismo de
Jalisco, Michel fridman, en
coordinacion con autoridades
municipales entregaron las 13

placas Michelin a los restauran-

tes reconocidos por su

SABORES Y ESCENCIAS

excelencia, el acto visibilizo vy
celebro su talento, compromiso
y el trabajo colectivo que hacen
de Jalisco un referente culinario
de Mexico.

La ciudad de Guadalajara se
consolida como un importante
epicentro de la gastronomia
por excelencia, al recibir 10 de
los 13 reconocimientos de la
prestigiosa publicacion gastro-
nomica Michelin, en donde los
restaurantes Alcalde y Xokol
han sido premiados con una
estrella; Cabe destacar que




Xokol sumo también la Estrella Verde, un reco-
nocimiento adicional exclusivo a la sostenibili-
dad.

En cuanto a la distincion Bib Gourmand, se reco-
nocio a palReal y Tacos y Gorditas Elvira, por
ofrecer una experiencia de alta calidad a un
coste moderado.

Los giros Allium, Tikuun comedor local, Teté
Cocina de Barrio, Birrieria David, Birrieria las 9
Esguinas v la Docena, recibieron la distincion
completando la lista como restaurantes reco-
mendados.

En tanto en la Perla del Pacifico, Puerto Vallarta,
el restaurante lcu, destacado por su cocina de
autor, logrd hacerse con la distincién Bib Gour-
mand. También en el puerto la guia incluyo a
Pancho’'s Takos como restaurante recomenda-
do, validando asi la cocina popular v tradicional
dentro de los estandares de excelencia de la

publicacion francesa.

lgualmente, la guia Michelin se extendio hasta la
hermosa Costa Alegre, donde se combinan la
oferta de hoteleria de lujo con la sostenibilidad
ambiental, asi en La Huerta, el restaurante Coyul
ubicado dentro del complejo Four Seasons
Tamarindo, fue integrado en la seleccidn de
restaurantes recomendados.

Estas distinciones visibilizan el trabajo de toda
una cadena de valor, siendo el platillo la repre-
sentacion final de un proceso en que participan
desde productores y agricultores hasta cocine-
ras tradicionales, chefs, equipos de servicio y
comunidades que preservan y enriguecen el
patrimonio alimentario de la entidad.
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La inclusion de Jalisco en la
guia Michelin constituye un
impulso turistico importante,
La region recibe anualmente
mas de 34 millones de
visitantes, es tercer lugar en
México en cuanto a aportacion
al Producto Interno Bruto (PIB),
y empleo turistico, ¥y se
mantiene como primer lugar
nacional en oferta hotelera v en
numero de establecimientos de
hospedaje.

g SABORES Y ESCENCIAS

La integracion de 13
establecimientos de
Jalisco a la guia
Michelin posiciona al
estado en la élite gas-
trondmica global

Ademas, Jalisco es el segundo
lugar nacional en cuanto a
oferta de habitaciones hotele-
ras, esto con 83 mil 990 habita-
ciones de hotel.

Los reconocimientos de |a pres-
tigiosa firma Michelin, constitu-
yven una vitrina a nivel mundial
que muestra la dedicacion de
todos quienes contribuyen a
exaltar las gastronomia en la
entidad, recordando que el
sabor también es tradicion,
cultura e identidad.



DISTINGUEN A
RESTAURANTES DE
JALISCO EN LOS WINE
SPECTATOR RESTAURANT
AWARDS 2026

Jalisco no solo es ampliamente reconocido por la sazdn de su
gastronomia, que exalta sus tradiciones y cultura, sino también
por el prestigio de su oferta vinicola. Prueba de ello es que los
Wine Spectator Restaurant Awards (galardones que destacan la
excelencia culinaria y vinicola) han reconocido a cuatro restau-
rantes del Estado, dos de ellos en la Guadalajara y otro par en
Puerto Vallarta.




Dentro de la categoria Awards
of Excellence, que reconoce
cartas de vino cuidadosamente
seleccionadas e integrados para
acompanar las propuestas de su
menu, los Wine Spectator Res-
taurant Awards (prestigiosos e
internacionales galardones que
destacan la excelencia gastrono-
mica y Vinicola), reconocieron a
cuatro restaurantes jalisciences,
dos en Guadalajara, vy otros dos
en Puerto Vallarta.

En la ciudad tapatia, los estable-
cimientos de La Mantequeria vy
Roothouse, fueron distinguidos
con los citados galardones, a los
que se hicieron merecedores en
base a sus imperdibles propues-
tas gastronomicas de inspira-
cion mediterranea.

En Puerto Vallarta, los restauran-
tes La Corona y Café de Artistes
by Thierry Blouet {con una des-
tacada seleccion de etiquetas
provenientes Chile, Argentina,
California, Francia y México),
fueron los reconocidos con la
distincion.
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Los Wine Spectator
Restaurant Awards
(galardones que desta-
can la excelencia culi-
naria y vinicola) han
reconocido a cuatro
restaurantes del
Estado, dos de ellos en
la Guadalajara (La Man-
tequeria y Roothouse)
otro par en Puerto Va-
llarta (La Corona y
Cafe des Artistes by
Thierry Blouet)

Asi, con las distinciones de los

Wine Spectator  restaurant
Awards, Jalisco da cuenta al
mundo de su potencial como un
excelente anfitrion para sus visi-
tantes.

En la edicion 2026 de los Wine
Spectator restaurant Awards,
mas de 4 mil restaurantes de 87
paises y territorios han sido
reconocidos por la calidad de
sus programas de vino, en un
escenario donde los consumido-
res aprecian mas la calidad de
las cosechas por encima de la
cantidad, ademas de buscar
explorar los sabores de nuevas
regiones y propuestas emergen-

tes, con especial interes en
cadenas de valor sustentables.

De los giros reconocidos en esta
edicion 2026 de los prestigiosos
galardones dos mil 83 obtuvie-
ron el Award for Excellence, en
tanto mil 830 se hicieron mere-
cedores del Best of Award of
Excellence, y 99 alcanzaron el
maximo  reconocimiento, el
Grand Award.
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GREGORIO
GODOY:
“LOS
RESTAURANTES
VENDEMOS
EXPERIENCIAS,
NO SOLO
COMIDA”

Actualmente existe una

mayor competencia en
el sector de
restaurantes, por lo que
la diferenciacion vy la
fidelizacion de sus
clientes es un

componente estratégico
para permanecer en el

mercado P s
Gregorio Godoy, pre- %_\ o

sidente en Jalisco de | Nl
la Camara MNacional & #3 -3':

de la Industria de '1“:. o
Restaurantes y

dos (CANIRAC), v empresario
en el sector con su restaurante
“Casona Mia”, reconoce el pano-
rama retador del emprendimien-
to en restaurantes, menciona
gue se reguiere vision y pasion
en un mercado competido
donde las nuevas propuestas se
tienen que diferenciar y posicio-
nar obteniendo la confianza vy
credibilidad de los clientes, “no
estd nada facil, dejd de ser el
negocio que era hace 20 afos,
va los porcentajes de retorno, la
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ganancia ya no son las mismas”,
expresa, invitando al empresa-
riado del nicho a pensar estraté-
gicamente y mas alla del sabor
de sus platillos y las ganas gque
tengan de entrar al sector, pues
advierte: “vemos que abren
muchos lugares, pero asi mismo
vemos que cierran también
muchos".

“Ahora los restauranteros ya no
vendemos comida, vendemos
experiencias, <no?” menciona
Gregorio Godoy, reconociendo
que ademas de un buen menu
en la oferta de un restaurante, se
deben sumar sensaciones agra-
dables al comensal “tienes gue
hacer un concepto, que vendas
una experiencia completa,
obviamente que sea una buena
comida,
también el servicio vy la expe-
riencia que es desde que llegas
al estacionamiento hasta que te
retiras del lugar, debe dejar esa
sensacion de gue no solo viniste
a comer” comenta el titular de
CANIRAC, Jalisco.

un buen plato, pero

En cuanto a su propuesta de
restaurante “Casona mia”, inau-
gurado el pasado 30 de enero y
gue ha impulsado mediante una
co-sociedad, Gregorio Godoy
destaca la experiencia sensitiva
gue se le brinda al comensal
entrelazando la mexicanidad de
antafo con el disefio contempo-
ranec y que crea asi la sensacion
de una atmosfera envolvente
que aleja del bullicio de Ila
ciudad, aungue se encuentre
inmerso en ella.

“Se trabajé mucho en el concep-
to, en la experiencia que gueria-
mos transmitir, en cémo trans-
portar a la gente, a que venga a
un lugar gque no esta en la
ciudad; a un lugar que es muy
mexicano, pero no como hay
muchos ya en Mexico, en Guada-
lajara. Este es un lugar mas con-
temporaneo, un poguito mas
cuidado en cuanto al disefio, que
se nota mas moderno, pero sin
perder esa tradicion, y hemos
logrado algo muy padre: a la
gente le ha gustado, ha sido un
éxito... la gente recibi¢ bien el
concepto”, menciona Gregorio
Godoy.

La iluminacion desempefa un
papel protagonico en "Casona
Mia"”, cae como un manto fresco
desde su ingreso, una especie de
zaguan con canticos de aves,
preambulo que despoja al

comensal recién llegado del
ajetreo citadino, predisponién-
dolo a un mejor estado de
animo. “Si te fijas desde la entra-
da, entras a un tunel verde éno?,
con estos pajaritos, y como hay
una ambientacion completa-
mente diferente que a la de la
calle... creo que se logré un buen
resultado de este concepto que
fue muy cuidado en muchos
detalles”

La especialidad de la casa es la
comida mexicana, sin duda, y de
ella emanan platillos imperdibles
como la lengua en salsa verde, la
costillita, el chicharron, las torti-
llas embarazadas para el desa-
yuno con algun guiso arriba, los
chilaquiles, y por la tarde, los
aguachiles y algun corte de
carne, en fin, para todos los
gustos. “Vale la pena darle una
pasadita al para el
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desayuno, la comida o la cena

(con musica en vivo)"”, menciona
el también empresario restau-

rantero. El sefala que, entre
semana, su publico esta
integrado  mayormente  por

grupos de mujeres o compafne-
ros de trabajo, mientras que los
fines de semana el ambiente se
vuelve mas familiar. lgualmente,
Gregorio Godoy sefiala que
“Casona Mia"” es un restaurante
planeado estratégicamente con
un concepto de crecimiento, v
esperan en el mediano plazo
aperturar otras sucursales en el
Area Metropolitana de Guadala-
jara, ademas de tener la vision
de llegar a otros Estados del
pais.

Gregorio Godoy, destaca que la
gastronomia posee cada vez
mayor relevancia en el Estado
de Jalisco al ser impulsada por la
Secretaria de Turismo, conscien-
te de que el turismo gastronémi-
co toma cada vez mas fuerza a
por lo gue hay
que competir también en ello,

a SABORES Y ESCENCIAS

nivel mundial,

menciona. “Yo creo gue el tema
de la gastronomia es un tema de
competencia mundial. Creo que
si no compites con el turismo
gastronomico quedas fuera de
un segmento muy importante
que ahora viaja para comer”,
igualmente enfatiza en que el
turismo gastronémico puede ser
la respuesta para extender la
estancia de los visitantes a los
diversos destinos Jalisciences,
beneficiando asi al sector hote-
lero en la region.

El Mundial de Futbol 2026
(Meéxico, Estados Unidos vy

Canada), un evento deportivo
de alto impacto a nivel global

que tiene a Jalisco como una de
sus sedes, ha sido un extraordi-
nario catalizador para impulsar
la oferta culinaria, un ejemplo de
ello ha significado la llegada vy
reconocimiento de la guia
MICHELIN a restaurantes loca-
les, ademas de la reconocida v
afamada ceremonia de la entre-
ga de las estrellas Michelin en la
entidad, relevante evento que ha
posiciona a Jalisco en la escena
gastronémica internacional
como una reconocida marca
destino con desarrollo economi-
co antes del inicio de la fiesta
mundialista.

“Creo que nosotros con el pre-
texto del mundial, desde hace
dos afios comenzamos con el
tema de buscar que la guia
Michelin wviniera a Jalisco,
comenzamos con esta meta y
afortunadamente la logramos.
Afortunadamente el Goberna-
dor Pablo Lemus apoydo y la
secretaria Michel (secretaria de
turismo de Jalisco) vino a
sumarse para gue se presentara
la guia el pasado 20 de mayo
para todos los Estados partici-
pantes, no solo para Jalisco,
pero fue un pretexto el mundial,



teniamos que llegar al mundial
con esta herramienta de la guia
Michelin”, expresd el titular de la
CANIRAC en Jalisco.

Gregorio Godoy esta convenci-
do de que la gastronomia es un
componente esencial del
turismo, tanto asi que sin el
impulso al llamado turismo gas-
tronomico, el destino se estaria
quecdando fuera de la competen-
cia mundial.

La preponderancia de este turis-
mo gastronomico como una
herramienta eficaz para revitali-
zar regiones y atraer visitantes
interesados en la tradicion y la
cultura, se ve delineada en las
estrategias de sus rutas de bebi-
das. Destaca la del Tequila (que
abarca los municipios de la
Region Valles: Arenal, Amatitan,
Magdalena, Tequila, Etzatlan,
San Juanito de Escobedo,
Ahualulco de Mercado y Teuchit-
lan) o la de la raicilla, que atra-
viesa la Sierra Madre Occidental
y la costa de Jalisco; asi como en
los corredores culinarios de
Chapala, Ajijic, Puerto Vallarta,
Ciudad Guzman, Tapalpa, Maza-
mitla y Los Altos de Jalisco, por
citar algunos. "Creo que al final
del dia todos los esfuerzos
suman”, sefiala Godoy.

Al observar el ecosistema de
negocios gastronémicos que ha
florecido en Guadalajara con
ricas propuestas derivado de
una ardua y enfocada estrategia
de trabajo tanto gubernamental
como empresarial y académica,

Gregorio Godoy menciona que
la ciudad de las rosas posee las
condiciones para convertirse en
un referente gastronémico, no
solo nacional, sino a nivel Latino
“"Mosotros hemos
trabajado para que Guadalajara
se convierta en la capital gastro-
nomica de México, pero porque
no pensarlo en la capital gastro-
nomica de Lating América, creo
que tenemos todo para hacerlo,
cada vez tenemos mejores pro-
puestas, tenemos chefs recono-
cidos, tenemos lugares muy bien
puestos que compiten con los
restaurantes que me digas en
donde me digas, v tenemos la
gastronomia
ciense que es muy buena vy
obviamente tenemos al maria-
chi, el tequila y todo lo que
implica esta experiencia que te
comento que es bien importante
ahora en el tema gastronomico”,
sefala.

America.

tradicional jalis-

Respecto a la Costa Sur de Jalis-
co, Godoy reconoce su amplio
potencial gastronomico, y des-
taca la inversion gue se esta
haciendo en la zona por parte de
hoteleros, ademas del Aeropuer-
to Internacional de Chalacate-
pec que el Gobierno de Jalisco
construye en Tomatlan; lo que
significara un crecimiento turis-
tico y, en consecuencia, una
mayor demanda de servicios,
entre ellos culinarios, lo cual en
algun momento conducira a la
creacion de un corredor gastro-
nomico. “Crec gue eso se va a
dar naturalmente, con la inver-
sion gque estan haciendo hotele-

ros nuevos que estan llegando, v
el tema del aeropuerto que va
estan trabajando, creo que eso
es algo natural (la creacion de
un corredor gastrondmico en La

Costa Sur), obviamente wva a
suceder, yo creo que falta un
poquito de tiempo todavia”.

Gregorio Godoy desde su propia
y temprana experiencia en el
negocio de los
explica que siempre quiso em-
prender en el giro en el cual
debe prevalecer intacto el gusto
por servir a la gente, ese es el
mayor secreto en
cion del éxito agudizando el
sentido para construir mejores
experiencias hacia el comensal.

restaurantes
la construc-

“Yo digo que todos de chavos
queremos tener un bar o un
restaurante para nuestros
amigos, asi empezamaos a gquerer
algo. Creo que todos en algun
momento de nuestras vidas que-
remos tener un restaurante o un
bar. Yo desde muy joven empece
a hacer eventos, fiEStBSI en ese
momento se usaban las fiestas
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e,

de paga con sonido y grupos.
Empecé muy joven, desde mi
ultimo ano en la secundaria a
hacer eventos de paga. Ahora si
gue de ahi nace el gusto por
atender a la gente. Empece a
hacer fiestas desde la secunda-
ria v la prepa, y desde hace 35
afnos me asocie con un primer
restaurante; estaba en el Coun-
try Club vy, bueno, desde ahi creo
que es un tema de pasion, un
tema de gustos.”, menciona Gre-
gorio Godoy.

El presidente de la Camara de
restaurantes de Jalisco enfatiza
y advierte a los jovenes que el
impulsar un restaurante deman-
da investigar el giro, tiempo vy la
necesidad de capacitacion cons-
tante, pues, les recuerda, hoy
por hoy hay bastante competen-
cia y no recomienda invertir sin
un plan de negocios “Ya no esta-
mos para experimentar y perder
dinero en negocios que real-
mente nacen perdidos, porgue
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desgraciadamente hay mucha
gente gue pone restaurantes sin

tener idea del esfuerzo que
significa, del tema de sacrificio,
cualguier restaurante, cualquier
restaurantero te va a decir lo
mismo, ser restaurantero es
sacrificar mucho tiempo, mucho
tiempo de familia, de amigos,
porque es muy celoso el restau-
rante”, advierte.

lgualmente, sefala que Ia
CANIRAC es un buen lugar al
que se pueden acercar para
capacitarse: “Mosotros les pode-
mos ayudar para ponerles mas
claro cual es la tramitologia que
deben de seguir, todo lo que

deben de tener antes de siquiera
pensar en empezar a abrir un
restaurante”, destaco..

Greagorio Godoy, igualmente,
adelantd que se esta trabajando
en conjunto con la Universidad
de Guadalajara para ofertar en
su momento la carrera de
empresario restaurantero, gue
sera unica en su tipo en todo
México.



JALISCO VIVIO SU
ANFITRIONIA
MUNDIALISTA CON
MEMORABLES
CONCIERTOS,
DESDE MANA HASTA
PLACIDO DOMINGO

La emblematica banda tapatia Mana, Alejandro Fernandez,
Julieta Venegas vy el reconocido tenor Placido Domingo forma-
ron parte de la oferta de entretenimiento vy cultura.

Jalisco se vistio de manteles largos vy, en su rol
como sede de la Copa del Mundo 2026, ofrecio

una serie de conciertos que han
quedado para la posteridad al
reunir en suma a 447 mil 400
personas en el Area Metropolita-
na de Guadalajara v en Puerto
Vallarta, haciendo mas grande el
aura de la festividad futbolera en
el estado y contribuyendo a pro-
yectarlo internacionalmente
como la sede mas mexicana del
torneo.

En la Minerva, la emblematica
banda tapatia Mana, que abrié la
justa mundialista en el Estadio
Azteca durante el partido inau-
gural entre la seleccién nacional
vy Sudafrica, congregd a 170 mil

personas. En una atmdsfera cargada de energia v
nostalgia, los miles de asistentes corearon cancio-

(1)

nes como “De pies a cabeza”, “Te lloré todo un
rio”, “Me vale” y “Oye mi amor”, por mencionar

algunas del amplio y reconocido
repertorio de la exitosa agrupa-
cion que viera sus inicios con el
nombre de Sombrero Verde alla
por los albores de los afos 80.

Fher QOlvera, vocalista y lider de la
banda; Alex Gonzalez, baterista;
Sergio Vallin, guitarrista, y Juan
Calleros, bajista, estuvieron en
casa, donde sus nombres son am-
pliamente reconocidos y un refe-
rente inspiracional de éxito. Entre
cancion y cancion emergian frag-
mentos, y a veces paginas ente-
ras, del anecdotario de Mana.
Vivencias que, compartidas con
el publico por Fher, abrian una
puerta para conocer su trayecto:

desde ese suefio de la adolescencia por tener una
banda de proyeccidon mundial, cuando estudiaba



en la Preparatoria Numero 5 de la UdeG v sus
inicios como Sombrero Verde, que con disciplina
v talento se materializé en Mana.

Para la cita, hubo fans que llegaron hasta una
noche antes a las inmediaciones de la Minerva, la
cual paulatinamente quedd, cual isla, en medio de
un mar de gente con la que, sin importar su gran
numero, la banda establecié una comunién en
torno a la fraternidad, donde Fher conecté con
todos como si estuviese charlando en una reunion
entre amigos. El concierto invito al abrazo entre
guienes apenas coincidieron e hizo olvidar dife-
rencias, “que bonito cantan aqui en Jalisco”, dijo
el vocalista; Sergio Vallin hablé a través de sus
solos de guitarra, especialmente con “Corazén
espinado”, Alex encendio la noche con la bateria,
para después lanzar sus baquetas al publico en un
gesto de agradecimiento hacia los fans, y un per-
petuo recuerdo para quienes les conservaron, y
Juan fue ese pilar discreto de una asociacion mu-
sical que ha proyectado a Guadalajara por el
mundo.

Siguiendo con la agenda de eventos que amplia-
ron la experiencia mundialista en el estado, el em-
blematico monumento tapatio volvié a encender-
se para recibir una propuesta completamente
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distinta, esta vez de la mano de Alejandro Fernan-
dez, quien protagonizd en el mismo espacio la
"Serenata Mas Grande de México".

Por su parte, en la continuidad de esta serie de
eventos que ampliaron la experiencia mundialista
en el estado, la Minerva volvid a encenderse y ser
un punto de encuentro con una propuesta distin-
ta en la que Alejandro Fernandez protagonizo la
"Serenata Mas Grande de México", avalada por un
total de 270,000 asistentes. El cantante, quien
vistio su tradicional atuendo charro y compartio
escenario con Julién Alvarez, Alfredo Olivas, asi
como con sus hijos Alex y Camila Fernandez,
interpreto temas como “No me sé rajar”, "Hermo-
so carifo”, "Estos celos” y “"Estuve”, en un con-
cierto al que igualmente acudieron turistas
extranjeros provenientes de paises como Colom-
bia y Espanfa, presentes en el estado al que arriba-
ron para apoyar a sus selecciones nacionales de
futbol..

Asi también, el Conjunto de Artes Escenicas de la
Universidad de Guadalajara, ubicado en Zapopan,
Jalisco, fue el escenario donde el tenor de origen




espafol Placido Domingo se
presentd en el denominado
“Concierto a tres voces: de
Espana a México, la zarzuela que
nos une”. El artista, quien se pre-
sentd precisamente en la sala
del recinto cultural que lleva su
propic nombre, expresé su
agrado por regresar a Guadala-
jara, ciudad a la que le guarda
especial afecto al estar presente
en su memoria vinculada a sus
inicios (1958) y a sus padres.

“Para mi, volver a Guadalajara es
extraordinario. Tantas veces,
desde jovencillo. Fue donde
canté por primera vez en mi
vida, con mis padres.. La zar-
zuela mis padres la trajeron aqui.
¥ todos estos afos hay un publi-
co extraordinario. Tengo una
gran alegria de haber venido
diferentes veces y esperamos
seguir viniendo"”, comento el

artista luego del ensayo realiza-
do bajo la batuta de Allen Viadi-
mir Gémez.

Con una puesta en escena que
fusiona la zarzuela espafiola con
la tradicion del mariachi, esta
obra celebra el encuentro musi-
cal de ambas culturas. Ante un
publico de 1,600 asistentes,
Placido Domingo se presento
flangueado por una robusta pro-
duccion de solistas, orquestas,
coros, agrupaciones académicas




y nifnos musicos. Sobre el esce-
nario, el reconocido tenor com-
partio reflectores con la soprano
jalisciense Anabel de la Mora, el
tenor Carlos Velazquez y el bari-
tono Carlos Lopez, sumando un
total de 150 artistas en escena
(99 instrumentistas, 50 voces de
ensamble y las cuatro voces
solistas).

El soporte colectivo de la velada
estuvo integrado por la Orques-
ta Sinfénica para la Escena, la
Orquesta Tipica de Jalisco, la
Banda de Musica del Estado y el
Estudio de Opera de Jalisco. A
ellos se sumaron las voces del

Coro BOCA (de la Secretaria de
Educaciéon Jalisco) y el Coro
TEC, la frescura de los nifios de
ECOS y el toque tradicional del
Mariachi Nuevo Tecalitlan Feme-
nil. La gala fue producida por la
Secretaria de Cultura del Estado
de Jalisco.

En tanto, en Puerto Wallarta,
dentro del Vibra Jalisco Zona
Fan, se presento Julieta Venegas
ante un publico de 5,800 perso-
nas, constituido entre vallarten-
ses, turistas nacionales y extran-
jeros. Asi, en la Perla del Pacifi-
co, con sus estampas de ensue-
o, Julieta Venegas interpreto
sus temas mas representativos

como “Eres para mi”, “Andar
conmigo”, “Me voy", “Limon y
sal” y "Algo esta cambiando”,
por citar algunos. De este modo,
Puerto Vallarta se sumo al marco
de festividades de la anfitrionia
de Jalisco, demostrando su cali-
dez a los visitantes de diversas
regiones tanto de Meéxico como
del extranjero.

Los conciertos de Mana, Alejan-
dro Fernandez y Julieta Venegas
fueron de acceso libre al publico.



CENTRO DE
CONVENCIONES
VALLARTENSE:
MOTOR DEL
TURISMO DE
NEGOCIOS

El Centro Internacional de
Convenciones de Puerto Vallarta
apuesta por el creciente turismo de
reuniones como estrategia para
atraer eventos cada vez mas
relevantes a la region.

Puerto Vallarta no solo
es uno de los destinos
de playa mas importan-
tes de Mexico; también
se ha convertido en un
polo estrategico para

congresos, convencio-
nes y grandes eventos
gque mueven la econo-
mia local. En este con-
texto el Centro Interna-
cional de Convenciones
de Puerto Vallarta, que
recientemente tuvo un
importante proceso de
renovacion, juega un
papel preponderante
en el posicionamiento
del destino dentro del
turismo de reuniones.

Lorena Goémez Haro

Planell, directora del
Centro Internacional de
Convenciones de
Puerto Vallarta, subraya
la relevancia del recinto
como motor del desa-
rrollo vallartense, des-
tacando la creciente
oportunidad que repre-
senta el denominado
turismo de reuniones.
Senala que el puerto,
por su belleza, la ama-
bilidad de sus poblado-
res, su ubicacion geo-
grafica, su potencial
empresarial, asi como
su conectividad aérea y
carretera, se consolida
como un enclave
idéneo en este segmen-
to. lgualmente afade



que, tras las afectacio-
nes provocadas al paso
del tiempo por huraca-
nes en Acapulco, que
han mermado s5u
infraestructura de
recintos, Puerto Vallar-
ta se ha proyectado
como la alternativa
idonea para tomar ese
relevo.

Gomez Haro, quien
destaca como uno de
los principales atracti-
vos turisticos de Puerto
Vallarta la calidez de su
gente, que posiciona al
puerto como la ciudad
mas amable del mundo
(como se
internacionalmente),
enfatiza que es precisa-
mente este factor de
arropamiento al visitan-
te lo que lo incentiva a
regresar. “A  Puerto
Vallarta le dicen Ila
ciudad mas amable del
mundo; cuando vienen
(turistas), se enamoran
de la gente, se enamo-
ran del servicio”, men-
ciona, al destacar igual-

le conoce
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mente el profesionalis-
mo del sector turistico.
Hace mencion, asimis-
mo, del énfasis que las
autoridades ponen en
la seguridad del puerto.

El Centro Internacional
de Convenciones ha
tenido recientemente
una inyeccion de capi-
tal en su infraestructura
para estar a la vanguar-
dia y generar mejores
experiencias de usua-

rios, “tuvimos una
fuerte inversién en
donde se encarpeto

toda la calle principal
que le da acceso al
centro de convencio-
nes, y yo creo que eso
fue clave, pasamos de
Ser una terraceria a una
calle pavimentada con
semaforos, lo que
obviamente facilita el
acceso al recinto, eso

es importantisimo”,
apunta la directora del
espacio.

El balizamiento del
estacionamiento, con
capacidad para 600

vehiculos, asi como el
cambio total del alfom-
brado del recinto, han
constituido otras de las
mejoras clave, recono-
ce Lorena Gomez Haro,
“lo que hace ver nuevo
y en excelentes condi-
ciones”, sefiala.

El Centro de Conven-
ciones Internacionales
de Puerto Vallarta,
atrae al puerto al seg-
mento de un turismo de
negocios que igual-
mente tras su jornada
profesional pasan al
esparcimiento de sol y
playa en la diversa
oferta vallartense, irra-
diandose asi una mayor
derrama economica,
“agui viene la gente a
hacer negocios y cbvia-

g

mente nuestras reunio-
nes, nuestras exposicio-
nes, nuestras conven-
ciones son de martes a
jueves, y aprovechan
para quedarse a disfru-
tar de la ciudad viernes,

sabado y domingo”

El Turismo de negocios
ha ido creciendo consi-
derablemente y repre-
senta atractiva
oportunidad de desa-
rrollo economico en la
region. “El turismo de
reuniones ha crecido
significativamente en lo
que fue el afo 2025,
que es un tipo de turis-
mo totalmente diferen-
te pero igualmente
valioso, porgue es de
alto poder adquisitivo”
destaca Gomez Haro

una



Planell.

Entre los rubros del turismo de negocios que esta
atrayendo el Centro de Convenciones resalta el
sector salud. "Nos esta llegando mucho turismo
medico: convenciones de doctores de todas las
dreas, desde medicina robotica, geriatrica vy de la
reproduccion, hasta especialistas de hombro vy
codo y cirugias plasticas; este ultimo es el que
mas ha crecido”, refiere la titular del recinto puer-
tuario.

Tambieén, los eventos locales, como las graduacio-
nes, comienzan a ser un fuerte del Centro de Con-
venciones, "Nos esta volteando a ver nuevamente

el residente local para hacer sus graduaciones, nos
estamos volviendo el recinto oficial de las gradua-
ciones aqui en Puerto Vallarta, cosa que nos da
muchisimo gusto... estan creciendo mucho las gra-
duaciones y eventos escolares”, dice.

En 2026, los conciertos marcan la pauta, proyec-
tando a la ciudad como un destino cada vez mas
activo en este tipo de espectaculos. Si bien el afio
pasado se inicio con presentaciones de agrupa-
ciones reconocidas como Flans o Pandora, este
afo la agenda ha comenzado a consoclidarse con
conciertos como los de Amanda Miguel y Kany
Garcia, mientras se perfilan nuevos eventos.

La importante conectividad terrestre y aérea con
gue cuenta Puerto Vallarta, tanto a nivel nacional
como internacional, ha jugado un papel clave en
su dinamica y desarrollo econémico, al propiciar la
llegada de visitantes vy, con ello, nuevas oportuni-
dades de negocio. “La conectividad es sumamen-
te importante: tenemos conexiones con Estados
Unidos y Canada.. y conexion directa con la
ciudad de Guadalajara en dos horas y media o tres
horas (via carretera); eso nos ayuda muchisimo en
el tema de proveedores”, sefala Lorena Gomez

Haro. Destaca que, aungque en el Centro de Con-
venciones se prioriza la proveeduria local con
insumos y servicios vallartenses,
circunstancias

cuando las

lo ameritan pueden recurrir a
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empresas de Guadalajara para pedir apoyo, "sobre
todo para temas de conciertos que requieren de
infraestructura mucho mas grande”, recalco.

Cabe senalar que la Secretaria de Turismo del
Estado de Jalisco informé que, en 2025, se abrie-
ron 28 nuevas rutas aéreas, tanto nacionales como
internacionales. En ese mismo tenor, en lo que va
del presente afo se han sumado otras 12 conexio-
nes areas, lo que consolida al estado como uno de
los mejor conectados del pais y refuerza su lide-
razgo turistico y econémico.

En este contexto, Puerto Vallarta amplio su conec-



tividad internacional con nuevas
rutas hacia ciudades canadien-
ses como Toronto, Ottawa vy
Hamilton, asi como a destinos

estadounidenses como  San
Diego, St. Louis Missouri y Atlan-
ta. A nivel nacional, se fortale-
cieron las conexiones aéreas con
Puebla, Aguascalientes y San
Luis Potosl.

Asi, puerto Vallarta se vuelve
muy rentable tanto por la belle-
za de la ciudad misma vy la cali-
dez de su gente, como por su
conectividad, reconoce la titular
del Centro Internacional de Con-
venciones de Puerto Vallarta, vy
enfatiza en gque los congresistas
estan ciertos que el realizar un
evento en Vallarta es sinénimo
de éxito, de gran afluencia, "Es-
tamos a wvuelos directos de
muchas ciudades vy paises”,
menciona,

Comunitariamente el Centro de
Convenciones impulsa el desa-
rrollo, destaca su directora que
justamente al priorizar su prove-
eduria local abona a ello, “es

'
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nuestro interes principal”,
senala, pero también destaca su
politica de inclusion “podemos
decir que somos el espacio mas
incluyente en temas de recintos,
somos el unico recinto actual-
mente en Meéxico que cuenta
con un area de lactancia, gque
todos nuestros espacios son de
accesibilidad universal, también
tenemos el area de ludoteca
para que los asistentes puedan
venir y dejar a sus hijos en un
espacio seguro mientras ellos
trabajan”, reconoce la titular del
Centro de Convenciones.

Como parte de sus medidas de
responsabilidad social, el Centro
de Convenciones regula en su
cafeteria la oferta de alimentos
con alto contenido calorico y
bajo valor nutricional, al tiempo
gue promueve opciones mas
saludables. Productos como el
pan de elote o las galletas, son
elaborados por poblacion vulne-
rable, como nifios con capacida-
des diferentes, refiere Lorena
Gomez Haro, quien afnade que su
adquisicion se realiza a través de

asociaciones civiles debidamen-
te reguladas, sumandose asi a
sus causas nobles. Igualmente
enfatiza en que otro tipo de pro-
ductos de la cafeteria del Centro
de Convenciones como frituras
de camote o pepino son hechas
por vallartenses, apoyando asi la
economia local.

Asi mismo para algunas areas
del recinto se prioriza la contra-
tacion, a traves de asociaciones
debidamente establecidas, de
poblacion vulnerable con suel-
dos competitivos.

Lorena Gomez Haro sefala que
la prioridad del Centro de Con-
venciones es atraer eventos
capaces de generar una derrama
economica significativa en el
destino. Aunque en 2025 se rea-
lizaron 70 encuentros (15 menos
que el ano previo, donde se rea-
lizaron 85) el recinto elevo tanto
el numero de asistentes, que
supero los 23 mil, como el valor
economico generado,
incremento cercano a 1.9 millo-
nes de pesos unicamente en el
recinto.

con un

A escala destino, Puerto Vallarta
registrd en 2024 una derrama de
573 millones 899 mil pesos,
frente a casi 610 millones en
2025, lo gue, en palabras de la
directora, refleja una mayor ren-
tabilidad de los eventos celebra-
dos. “O sea, nuestros eventos se
volvieron mucho mas rentables”,
refiere, y menciona: "A nosotros
lo que nos interesa es que haya
derrama econdémica en el



destino, porgue a mi no me sirve
de nada tener lleno el centro de
convenciones todos los dias si
no se ve beneficiada la ciudad
completa”, y eso sucede cuando
quienes acuden a los congresos
tras trabajar salen a recrearse al
puerto, adquiriendo productos y
servicios vallartenses. “Aqui
vienen, trabajan durante todo el
dia, pero a la hora gue salen
quieren salir, ir a cenar a un
restaurante bonito, llegar a un
hotel bonito, y sobre todo con la
calidez de la gente de Vallarta
que nos caracteriza. Entonces es
una ciudad cien por ciento
disfrutable. Vienen a su trabajo
(el turismo de negocios), pero
también a gozar la ciudad”,
comenta Lorena Gomez Haro
Padell, v recalca en la ldgica
economica “gastan fuera del
recinto”.

El primer informe del presidente
municipal vallartense, Luis Mun-
guia, ha sido uno de los retos

mas importantes en cuanto a la
gestion de logistica del Centro
de Convenciones, recuerda la
titular del recinto, ya que exigid
una especial atencién derivado
de la gran convocatoria que
registro. “Por un tema de capaci-
dad, fue creciendo el evento, y
se fue al doble de gente, espera-
bamos 3 mil 800 personas y nos
llegaron mas de 6 mil, esto en
cuestion logistica fue verdadera-
mente un reto” rememora.

Los premios Ariel, celebrados
por primera vez en Puerto
Vallarta en el afo 2025, igual-
mente representaron una
exigencia especial para la orga-
nizacion. “Los premios Ariel
exigieron muchas horas de
trabajo, vy trabajar con muchos
actores, porgue todos tenian un
papel importante, como la gente
de Warner, de Jalisco TV, de La
Secretaria de Turismo del
Estado, o del Fideicomiso, vy la
Secretaria de Cultura Estatal”,

comenta la directora del recinto.

Tras la pandemia de COVID-19,
fue un reto recuperar la normali-
dad vy reactivar la economia en
los distintos sectores producti-
vos, recuerda Gomez Haro. La
funcionaria, quien asumio la titu-
laridad del Centro de Conven-
ciones en 2024, reconoce
ademas la labor de su antecesor,
Mario Barriga, a quien describe
como un operador eficaz. Gra-
cias a ello, reconoce, recibio la
administracion de un recinto en
condiciones de operacion y con
gran proyeccion.

“Es un orgullo para mi estar
trabajando agui, un gran reto
laboral. A pesar de gue mi
expertise siempre fue en even-
tos y logistica, no habia sido en
un centro de convenciones; ha
sido un constante aprendizaje.
Vengo a trabajar con una alegria
infinita todos los dias ¥y me ha
ensefado a retomar el trabajo
en equipo”, refiere la directora,
sefialando que vivir y trabajar en
Puerto Vallarta es “trabajar en el
paraiso”.




Dentro del reciente informe de
actividades de Expo Guadalaja-
ra, que reporté una derrama
historica en 2025, la consolida-
cion de eventos propios ha
jugado un papel crucial para el
dinamismo economico de
Jalisco.

Un ejemplo de este impulso es el
reflejo de lo alcanzado el pasado
mes de abril, del 14 al 16, cuando
se llevé a cabo en las instalacio-
nes del recinto SICON: la
Semana Internacional de la
Construccién. Este encuentro,
organizado en conjunto por
IFEMA Madrid (instituciéon con
mas de 40 anos de trayectoria al
frente de la Semana Internacio-
nal de la Construccion en

Espafa) y Expo Guadalajara,

SICON: CLAVES Y
RESULTADOS DE LA
GRAN CITADE LA
CONSTRUCCION

Con el respaldo de cupulas como CMIC, AMPI Y
CANADEVI, el foro abordo retos en sostenibilidad
y certeza juridica, perfilando ya su proxima edicion
en Expo Guadalajara del 20 al 22 de abril de 2027.

reunio a 120 marcas expositoras
y atrajo a una asistencia de 5 mil
500 personas, generando 300
reuniones de negocios en las
que se concretaron cierres de
tratos e importantes alianzas

estratégicas para el sector.

La plataforma conté con el
respaldo institucional de la
Camara Mexicana de la Industria
de la Construccion (CMIC) vy la




Camara Nacional de la Industria
del Desarrollo y Promociéon de
Vivienda (CANADEVI). De este
modo, SICON se erigidé como un
espacio clave para los negocios,
la innovacion ¥ el conocimiento
sectorial, tanto para Meéxico
como para America Latina.

El evento marco un hito al ser el
primero en su categoria en el
Estado en lograr reunir a la tota-
lidad de los sectores de la

desde fabricantes,
proveedores y  promotores,
hasta arquitectos, ingenieros e
instituciones publicas y privadas.
Proyectandose como un espacio
estratégico a nivel global, el
encuentro ofrecié foros y pane-
les especializados bajo una
agenda multidisciplinaria. En
ellos, actores de los ambitos
publico y privado abordaron y
analizaron retos actuales como
la sostenibilidad, el desarrollo de

industria:

infraestructuras, la profesionali-
zacion y la implementacion de
nuevas tecnologias, sumando
mas de 36 ponencias técnicas
especializadas.

Tanto en su anuncio como en su
desarrcllo, la Semana Internacio-
nal de la Construccién conté con
la presencia de Jose Andres
Orendain, presidente de Expo
Guadalajara; Roberto Escobedo,
presidente de la CMIC; Juan
Manuel Chavez, coordinador de
CMIC en SICON; Jahaziel Omar
Castaneda, presidente de la Aso-
ciacion Mexicana de Profesiona-
les Inmobiliarios (AMPI);, Jona-
than Carrillo, presidente de la
Asociacion de Constructores de
Obras Eléctricas de Occidente
AC. (ACOEQ), vy Francisco
Javier Aguayo, vicepresidente
de representaciones de la
Camara Nacional de Comercio,




Servicios v Turismo de

Guadalajara.

"Este evento significa tener una
representacion sdlida y especia-
lizada de la industria en México",
sefiald Jose Andres Orendain
respecto a la relevancia de
SICON, destacando especial-
mente los encuentros B2B, en
los cuales el 85 por ciento de los
asistentes contd con poder de
decision.

Por su parte, el presidente de la
CMIC, Roberto Escobedo, expli-
co que la presencia del organis-
mo fue fundamental para articu-
lar a los desarrolladores, cons-
tructores, proveedores, |la acade-
mia y el sector publico: “Nuestra
presencia no solo es institucio-
nal, es estratégica; buscamos
ordenar la conversacion, generar
vinculos efectivos y conectar
proyectos con oportunidades
reales para el Estado y la socie-
dad, construyendo una industria
mas coordinada, con mayor

vision vy alcance”.

SICON
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En ese mismo sentido, Juan
Manuel Chavez, coordinador de
CMIC en SICON, celebré Ila
culminacion de afo v medio de
trabajo y planeacion.

Por otro lado, Jonathan Carrillo,
presidente de la ACOEQ, detallo
que a lo largo de 50 anos su
organizacion ha sido la encarga-
da de ejecutar las obras eléctri-
cas en el Occidente del pais, con
una capacidad técnica que
abarca desde la alta tension que
alimenta a las ciudades hasta la
precision de los accesorios de un
hogar. Al definir esta labor como
un cimiento vital para el creci-
miento de desarrollos inmobilia-
rios, naves industriales, centros
meédicos y espacios publicos.

En materia de retos y certidum-
bre, el director de la AMPI, Jaha-
ziel Castaneda, puso sobre la
mesa las dificultades que enfren-
tan los jovenes para adquirir
vivienda y urgié a acelerar los
marcos normativos locales: "la
urgencia de que la Ley Inmobi-

liaria sea obligatoria en Jalisco

para evitar fraudes y dar certi-
dumbre juridica".

Finalmente, el representante de
Canaco
Aguayo, ratificod el espaldarazo
institucional a la plataforma: “Es
un espacio que impulsa el desa-
rrollo vy la innovacion en uno de
los sectores mas dinamicos de
nuestra economia. Reiteramos
nuestro respaldo, convencidos
de que fortalecerd
entre empresas vy profesionales a
nivel internacional”,

Guadalajara, Javier

la relacion

Ademas de la agenda de nego-
cios, SICON conto con la Expe-
riencia Dimanor de magquinaria
en vivo, asi como con un encuen-
tro estratégico de mujeres en la
construccion. Estas actividades
formaron parte de un programa
que contemplé 32 actividades
durante los tres dias del evento,
enriquecido por la presencia de
organismos y asociaciones espe-
cializadas que fortalecieron el
enfoque comercial del
encuentro.

ESICON

Semana da la
Construcclén
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OTORGAN CREDITOS A
NEGOCIOS DE LA COSTASUR Y
SIERRA DE AMULA, JALISCO

El Gobierno de Jalisco, a través de PROJAL (Promotora del Financiamiento

para el Desarrollo de Jalisco), entrego creditos por mas de cinco millones de

pesos a giros comerciales de las regiones Costa Sur y Sierra de Amula, como

parte del Plan Impulso Econédmico que busca activar la economia regional.

Con una cifra de exportaciones de 17 mil 377.5
millones de ddlares durante el primer trimestre de
2026, mas del doble gue en el mismo pericdo de
2025, Jalisco ha escalado al segundo peldafio
como exportador en Mexico. Asi lo confirman
datos del Instituto Nacional de Estadistica v Geo-
grafia (INEGI). En este segundo puesto alcanzado,
la industria electronica (una vocacion del estado)
ha sido medular, pues ella le representa al estado
el 79 por ciento de su comercio exterior.

“Nos da orgullo gue Jalisco sea el segundo estado
con mayor dinamismo en exportaciones de todo
el pais. Aunque la mayor parte de nuestras expor-
taciones se concentra en la industria electronica v
sus componentes, sectores como el de bebida
siguen creciendo, con un aumento del 17 por
ciento”, sefalo Cindy Blanco Ochoa, secretaria de
Desarrollo Econémico del Estado (SEDECO).

De este modo, a través de PROJAL, se entregaron
créditos de hasta 100 mil pesos a giros de los
ramos de comercio y servicios, tales como restau-
rantes, carnicerias, ferreterias, lavanderias, estéti-
cas vy tiendas de abarrotes.

Durante la entrega de los apoyos, se llevo a cabo
la conferencia magistral “Lo gque debes saber
antes de solicitar un crédito”, impartida por Leti-
cia Velasco, secretaria del Instituto Mexicano de
Ejecutivos de Finanzas (IMEF Guadalajara). El
evento contd con la participacion de 300 empre-
sarias y empresarios, fortaleciendo asi las capaci-
dades productivas de la regidn, articulando un
cada vez mayor ecosistema empresarial orientado
a la competitividad fortaleciendo sus cadenas de
valor.




JALISCO ESCALA AL SEGUNDO
LUGAR EN EXPORTACIONES

Catalogado como el Silicon Valley de México y la capital de los semiconduc-
tores de America Latina, Jalisco se consolida en el segundo lugar en exporta-
ciones a nivel nacional, apuntalado por su industria electronica, que repre-
senta el 79 por ciento de su comercio exterior.

Con una cifra de exportaciones
de 17 mil 377.5 millones de doéla-
res durante el primer trimestre
de 2026, mas del doble que en el
mismo periodo de 2025, Jalisco
ha escalado al segundo peldafio . :
como exportador en México. Asi , ' &\“&f‘h
lo confirman datos del Instituto : sorine 7z
Nacional de Estadistica y Geo- -
grafia (INEGI). En este segundo
puesto alcanzado, la industria
electronica (una vocacion del
estado) ha sido medular, pues
ella le representa al estado el 79
por ciento de su comercio
exterior.

“Nos da orgullo que Jalisco sea
el segundo estado con mayor
dinamismo en exportaciones de
todo el pais. Aungue la mayor
parte de nuestras exportaciones
se concentra en la industria elec-
tronica y sus componentes, sec-

tores como el de bebidas siguen . _« w x & Bt
creciendo, con un aumento del |Fi% v %

17 por ciento”, sefalé Cindy ' i

Blanco Ochoa, secretaria de ;’r 'il
Desarrollo Economico  del =

Estado (SEDECO). j
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En el trimestre de 2026, Jalisco
crecio seis veces mas que la
media nacional, lo que represen-
ta un desarrollo anual del 107 por
ciento frente al mismo periodo
del afio anterior. Con este resul-
tado, el estado multiplicé por
cuatro el registro de su ejercicio
pasado, al superar por mas del
doble los 8 mil 412 millones de
dolares obtenidos en ese enton-
ces.

El sector tecnoclogico lidera las
exportaciones del estado A
traves de la fabricacion de equi-
pos de computo, comunicacion,
medicion v componentes elec-
tronicos, este sector concentro

la mayor participacion comercial
con un total de 13 mil 727.3 millo-
nes de dolares durante el primer
trimestre de 2026.

Asi, la fabricacion de equipo de
computo representd 79 puntos
porcentuales de las exportacio-
nes del estado, posicionandolo
como un atractivo hub tecnolo-
gico con un potente ecosistema
sostenido con talento especiali-
zado, disefio de semiconducto-
res y manufactura electrénica
avanzada.

Las cifras de exportacion jalis-
cienses cobran notoriedad al
observar que de la cifra total de

£ T b ) g

exportaciones a nivel nacional
(que sumaron 158 mil 117.5 millo-
nes de dolares durante el primer
trimestre del presente afo,
representando un crecimiento
nacional de 17.9 puntos porcen-
tuales en relacion al mismo lapso
de tiempo del
Jalisco ha aportado el T

ciento de este desarrollo.

ano anterior),
por

Jalisco, reafirma asi un significa-
tivo liderazgo al ser el primer
estado no fronterizo lider en
exportaciones y un pilar del
comercio nacional.
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El presidente de la Expo Guada-
lajara, José Andrés Orendain,
durante su informe de activida-
des al frente del recinto ferial, ha
subravado la importante derra-
ma economica de 59 mil millo-
nes de pesos gue el inmueble ha
propiciado durante el afio 2025,
y que representa un crecimiento
del 24 por ciento en relacion con
el ano anterior. Con ello, Expo
Guadalajara se consolida como
un motor economico para la
region.

Durante su primer informe de
actividades al frente del recinto,
Orendain de Obeso, reconocio
la relevancia de la industria de
reuniones como un catalizador
de crecimiento economico, pro-
piciando la inversion, la genera-
cion de empleo y el posiciona-
miento de la ciudad de Guadala-
jara y el Estado de Jalisco.
Sefald, ademas que el éxito de
la Expo estriba en la pertinencia
del trabajo colaborativo con
diversos sectores productivos
del Estado, reconociendo que el
valor de la institucion se
encuentra en su capacidad de
articular a toda una cadena de
valor. ““El éxito de Expo Guada-
lajara no pertenece uUnicamente
a esta institucion. Es tambiéen de
los hoteles, restaurantes, trans-
porte, comercio, turismo, servi-
cios, industria v de las autorida-
des. Entre todos somos un
engranaje increible”, dijo.

Asi la Expo Guadalajara, con sus

gue durante el afio 2025 logro
reunir a 17 mil expositores y
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JOSE ANDRES
ORENDAIN RINDE
INFORME: EXPO
GUADALAJARA
GENERA 59 MIL
MILLONES DE
PESOS EN 2025

Al acto protocolario asistieron el gobernador de

Jalisco, Pablo Lemus Navarro, vy la alcaldesa de

Guadalajara, Veronica Delgadillo Garcia.

atraer a 2.2 millones de visitan-
tes mediante la realizacion de
491 eventos (77 exposiciones,
29 congresos y 385 encuentros
corporativos y sociales), se con-

solida como el centro de exposi-
ciones mas importante de
México, v ademas como uno de
los mas grandes en America
Latina en cuanto a metros



cuadrados comercializables.

El presidente del recinto men-
ciono que durante el ejercicio de
su presidencia, la Expo Guadala-
jara ha logrado integrar M
nuevas exposiciones y capto 1
postulaciones a
(nueve de ellos nacionales y dos
internacionales), lo que viene a
fortalecer su presencia y pro-
yeccion internacional, generan-
dole marca y valor para atraer
eventos de alto impacto que
generan ademas de referencia,
derrama economica.

congresos

José Andrés Crendain, también,
hiso especial mencién en la
creacion de eventos propios que
ha impulsado Expo Guadalajara,
como SICON (la Semana Inter-

nacional de Industria de la cons-
truccion, co roganizado con
IFEMA Madrid, v en colabora-
cion con la Camara Mexicana de
la Industria de la Construccion,
que reunio el pasado mes de
abril a 120 marcas y 5 mil 500
visitantes, ademas de realizar 36
charlas sobre los retos del
sector v lograr consolidar 300
citas de negocios), y Mexico
Hospitality Expo powered by
HOSTELCO, que durante su
segunda edicion en el 2027 se
realizaréa con un acuerdo de
colaboracion con Koelnmesse,
uno de los recintos feriales mas
importantes de Europa.

El presidente del recinto subra-
yo que Expo Guadalajara ha
actualizado sus estatutos v
formalizado una estrategia de
sostenibilidad como eje de sus
operaciones, esto como un com-
promiso medio ambiental.
Durante el dltimo periodo, el
recinto obtuvo el Distintivo
Pro-Integridad y la certificacion
del Programa de Cumplimiento
Ambiental Voluntario, orientan-
do su gestion hacia la transpa-
rencia v la responsabilidad insti-
tucional.

Siguiendo este compromiso de
corresponsabilidad ambiental,
en el ambito energético, la Expo
generd 499 kW mediante pane-
les sclares, lo que cubre el 12%
de su consumo eléctrico, e inte-
gro un sistema de captacion de
100.000 litros de agua pluvial.

El recinto ferial, que trabaja en la
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obtencion de la certificacion internacional LEED
v5, reporto el reciclaje de 64 toneladas de mate-
riales y evitd la generacion de 112 toneladas de
contaminantes mediante el uso de alfombras sos-
tenibles, las cuales se reciclan exposicion tras
exposicion.

lgualmente, |la actividad social de la Expo Guada-
lajara, se ha centrado en programas de inversion a
través de su fundacion y en la operacion de la
base permanente de la Cruz Roja en las instalacio-
nes, que realizo mas de mil atenciones medicas
durante el afo.

Con la exposicion de estos resultados, José
Andrés Orendain ha detallado los avances alcan-
zados durante su gestion al frente de Expo Gua-
dalajara, invitando a los sectores productivos a
dar continuidad a la estrategia de colaboracion
que define al recinto: “Sigamos construyendo
juntos ese espacio donde el didlogo genera opor-
tunidades; donde la colaboracidon se convierte en
crecimiento; y donde la paz se traduce en desa-
rrollo, innovacion y prosperidad compartida®.

Al evento asistieron el gobernador de Jalisco,
Pablo Lemus Navarro, v la alcaldesa de Guadalaja-
ra, Verdnica Delgadillo Garcia.



MIRIAM SANCHEZ, PRESIDENTA
DE AEM OCCIDENTE, INCENTIVA
A LAS PYMES A EXPORTAR A EUA

Miriam Sanchez, presidenta de AEM Occidente, incentiva a las pymes a exportar a

Incursionar en el mercado esta-
dounidense no es un ejercicio
exclusivo de las grandes firmas,

sino que también las PYMES
pueden ingresar de manera
exitosa y conectar con el consu-
midor norteamericano, aprove-
chando estratégicamente su
demanda de bienes vy servicios,
sefiala la presidenta de la Aso-
ciacion de Empresarios Mexica-
nos (AEM), capitulo Occidente,
Miriam Sanchez. La titular de la
AEM exhorta al sector empresa-
rial a aprovechar la ventana de
oportunidad que representa la
restriccion de Estados Unidos a
los productos chinos, permitien-
do a la oferta mexicana posicio-
narse como una alternativa de
sustitucion, y destaca el segun-

EUA

do lugar gue ocupa Jalisco a
nivel nacional en materia expor-
tadora hacia el pais de las barras
v las estrellas, donde los produc-
tos tecnologicos representan el
79 % de estos envios,
refleja su vocaciéon en innova-
cion del también llamado “Sili-
con Valley mexicano” por consti-
tuir un potente hub en tecnolo-
gia, ¥ un generador clave de
talento altamente especializado.

lo que

Contra la erronea creencia
popular de que solo las grandes
empresas pueden incursionar en
el mercado estadounidense
ofertando sus productos o servi-
cios, la presidenta de la Asocia-
cion de Empresarios Mexicanos,

capitulo Occidente, Miriam

Sanchez, refiere qgue igualmente
las PYMES, debidamente aseso-
radas, pueden hacerlo de
manera exitosa. De este modo,
pueden ingresar a un mercado
atractive como lo es el nortea-
mericano, que ofrece oportuni-
dades de negocio para empre-
sas de todos los tamanios, desde
artesanos hasta sectores tecno-
I6gicos v de salud.

La titular de AEM Occidente
reconoce que, aunque existe una
gran inquietud por exportar
hacia la Union Americana por
parte del empresariado mexica-
no, igualmente hay cierta reser-
va motivada por el desconoci-
miento en los procesos y la des-
informacion en torno al Tratado

N=M
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neras de invertir alla y les aseso-
ramos, no tienes que tener una
oficina fisica, sobre todo cuando
estas explorando,
nada mas una razon social en el
estado que mejor te favorezca
de acuerdo a los beneficios, por
eso trabajamos directamente
con Gobierno estadounidense,
para conocer todos los Estados
que manejan, los beneficios
fiscales”, comenta Miriam San-
chez, quien destaca “Lo que
nosotros mostramos al empre-
sario es como hacer las cosas
bien... desde la AEM tratamos
gue todas las empresas se acer-
quen y poderlos llevar al merca-
do americano, no tienes que ser
una empresa grande o una em-
presa con mucho dinero para
lograrlo, esa es una pregunta
gue tenemos comunmente”. Asi

puede ser
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la profesionaliza-
cién empresarial al

encontrarse legal-
mente constituidos
desempefia un

papel primordial en
la exportacion al
vecino del norte.

El exito igualmente
depende del apro-
vechamiento de la
ocasion, y en este
contexto
Sanchez exhorta al
sector empresarial
a aprovechar la ven-
tana de oportuni-
dad que representa
la restriccion de
Estados Unidos a
los productos
chinos, permitiendo
a la oferta mexicana posicionar-
se como una alternativa de sus-
titucion, “es una puerta abierta a
Mexico”, destaca, ¥
“Nuestros productos desde mi
punto de vista son mucho mejo-
res, en la calidad que tenemos
en muebles, en maderas, el
trabajo artesanal que se hace..
mismo caso para el tema de la
comida, el tema agro es grandi-
simo, en Estados Unidos hay una
demanda de alimentos todo el
tiempo, la mayoria
obviamente el aguacate y el
tequila, pero tambien esta la
raicilla, estan los derivados del
licor de agave, estan todos los

Miriam

abunda

conoce

alimentos gue manejamos aqui

en Jalisco, entre limdn, frambue-
sa, fresa, la zarzamora y otros

que pueden ser la diferencia

para que aqui podamos crecer
las empresas peqgueiitas gue
apenas estan empezando con
este desarrollo o gue puedan
buscar un comercializador en
estados unidos que las ayude a
su desarrollo comercial si no
cuentan con los fondos”, sefala
la presidenta de AEM.

Adicionalmente en el mercado
estadounidense son cataloga-
dos como sectores de alto valor
el de la salud, haciendo especial
énfasis en sus especialidades de
odontologia, cirugia y estética,
ademas de los productos
hechos a mano (el denominado
Handmade), ademas del sector
tecnologico.

“En EUA el Handmake es carisi-
mo, hablamos de lo que sea,
simplemente un corte de cabello
te viene saliendo muy barato 50
dls, un corte sencillo, los servi-
cios de salud, es otra area bueni-
sima gue nosotros tenemos en
Jalisco, cuanta calidad en servi-
cios de salud, en el area de ciru-
gia estética, en el area también
de rehabilitacion, todo lo gue
tenga que ver
meédica es un area cuatro veces
mejor pagada, como ortodon-
cias , no se ha explotado lo sufi-
ciente para poder mostrar todo
lo que se hace, creo yo que es
algo que podemos explorar muy
internacionalmente”, sefiala
Miriam Sanchez.

con el area

Jalisco, que ocupa actualmente
el segundo lugar en materia de
exportaciones a nivel nacional,



entre México, Estados Unidos y
Canada (T-MEC), el cual ha
entrado en una fase de revisio-
nes anuales activada por la
administracion del presidente
Donald Trump. Sin embargo,
Miriam Sanchez exhorta a los
empresarios de nuestro pais a
actuar con mesura y optimismo,
recordando que la relacion
comercial entre México vy Esta-
dos Unidos esta profundamente
integrada y ha sido historica-
mente fructifera.

“Que las personas vean gue
Estados Unidos al final es nues-
tro hermano. Toda la vida
Meéxico y Estados Unidos han
tenido una relacion, es una rela-
cion en gue nos necesitamos
mutuamente todo el tiempo, vy
en la que he tenido la oportuni-
dad de profundizar con diversas
instancias de Gobierno en Esta-
dos Unidos... desde el area de
Trade (AEM) en Arkansas he
tenido la oportunidad de plati-
car con ellos para promover los
negocios de Meéxico”, indico
Miriam Sanchez.

La presidenta de AEM Occiden-
te, quien enfatiza que incluso los
productores de articulos artesa-
nales, como jabones o sham-
poos, pueden comercializar sus
productos en la Union America-
na, que, para que las
PYMES aprovechen las oportuni-
dades de ese mercado, un paso
sustancial estriba en cumplir
cabalmente con los marcos
regulatorios vigentes, como los
de la FDA (Food and Drug

recalca

Administration, por sus siglas en

inglés). Senala, ademas, que
estas normativas varian segun el
Estado de destino, por lo que
destaca la importancia de
contar con acompanamiento
técnico y asesoria especializada
durante el proceso, como lo
hace la AEM.

Desde la AEM se establecen dos
rutas de incursion en EUA para
las pequefas y medianas empre-
sas. La primera esta orientada a
companfias que carecen de
fondos suficientes vy contactos
en Estados Unidos, privilegiando
la entrada de sus productos a
través de una comercializadora
debidamente establecida en
Norteameérica, lo que permite el
desarrollo comercial sin realizar
una gran inversion inicial.

La segunda alternativa consiste
en establecer la companfia en
suelo estadounidense, sugirien-
do su constitucion legal bajo
figuras como una LLC (Limited
Liability Company) o un 5ole
Proprietorship (cuando se trata

de un unico inversionista). Esta
modalidad, sefiala Miriam San-
chez, ofrece incentivos tributa-
rios especificos: "una vez que tu
abres tu LLC en los estados
unidos y bien constituida tu em-
presa en Mexico, pues tienes tu
recuperacion del IVA, que tam-
bien es muy favorecedora..
igualmente cuando exportas un
producto desde tu LLC a Meéxico
pues el IVA es cero, o0 sea siem-
pre hay beneficios fiscales que
nosotros
las personas que van a abrir su
empresa y puedan tener este
exito."

recomendamos para

La especialista igualmente des-
taca en este esquema de estra-
tegias en cuanto a reduccion de
costes y riesgos la posibilidad
de prescindir, incluso, de una
oficina fisica en EUA, sefalando
gue no es obligatorio contar con
ella para explorar el mercado;
bastando con tener una razon
social en el Estado que mas
atractivo le resulte a las empre-
sas mexicanas (segun los benefi-
cios mostrados). "Hay varias ma-
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lo cual es destacable al no ser un
Estado fronterizo con los Esta-
dos Unidos, encuentra su mayor
nivel de competitividad y pro-
yecto estratégico en la alta tec-
nologia, la cual representa el 79
por ciento de sus envios, asi
como también la generacion de
talento altamente especializado
en el sector, ante ello, Miriam
Sanchez sefala la relevancia de
continuar impulsando a los pro-
fesionistas mediante certifica-
ciones internacionales como
AWS, Microsoft, Gemini o
Google, con el fin de mantener la
vanguardia en la conformacion
de alianzas de wvalor con el
sector tecnoldgico estadouni-
dense, aprovechando de igual
manera las oportunidades del
nearshoring, recordando que en
el sector tecnolégico norteame-
ricano es indispensable contar
con ciertas certificaciones para
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participar en licitaciones 2l
gobierno de Estados Unidos
tiene diversas plataformas en
donde lanza por estados cual es
su necesidad de un proveedor
en especifico (ya sea tecnoldgi-
co, de ciberseguridad, etc.), y es
una licitacion gue se lanza publi-
camente, entonces lo gue noso-
tros hacemos es conectarlos con
estas oportunidades y tambien
ayudarlos a capacitarse, muchas
veces para poder llegar a dar
este brinco pues es necesario
que tengan ciertas certificacio-
nes, no puedes llegar asi nada
mas siendo una empresa tecno-
I6gica, sino contar con certifica-
ciones”, reconoce la presidenta
de AEM, y sigue "Desde AEM vy
desde mi parte personal siempre
he trabajado en el area de talen-
to, la verdad es algo gque me
apasiona muchisimo, trabajamos
directamente con las universida-

des aqui en el area metropolita-
na de Guadalajara en donde pro-
movemos mucho el que los estu-
diantes puedan tener una inten-
cion de ver todo lo internacional,
no nada mas buscar quedarse
localmente, sino si hay una opor-
tunidad tomarla, que tambieén
puedan prepararse en un segun-
do idioma, principalmente pues
el inglés el idioma mas solicitado
en los Estados Unidos actual-
mente”publicas.

Ademas Miriam reflexiona en
que tanto en el futuro como en
la actualidad, las oportunidades
del mercado tecnologico bina-
cional estan trazadas en el
dominio de datos, lenguaje
Python e inteligencia artificial,
por lo que recomienda a los
talentos enfocarse en ello, refor-
zando los aprendizajes con la
disciplina del meétodo autodi-



dacta, lo que constituye un gran
valor en un mundo altamente
cambiante que requiere reforzar
constantemente el conocimien-
to, sobre todo del idioma inglés,
con el que pueden incluso tomar
un empleo remoto en areas
como customer service.

Es relevante resaltar, en este
marco, la necesidad del aprove-
chamiento de la visa TN, instru-
mento de ingreso a los Estados
Unidos gque permite a los profe-
sionales titulados en areas espe-
cializadas que van desde las tec-
nolégicas hasta las de enferme-
ria, contaduria y finanzas (por
citar algunas) que trabajen

legalmente en aguel pais con
seguridad social y amparados
por una empresa patrocinadora.

Aungue recientemente Miriam
Sanchez tom¢ protesta como
presidenta de la Asociacion de
Empresarios Mexicanos, Capitu-
lo Occidente (27 de mayo de
2026), destaca como desea ser
recordada tras su gestion al
frente de la Asociacion, que este
afo cumple el 30vo aniversario
de su fundacion: "El legado mas
importante para mi pudiera ser
que las personas bringuen estos
pasitos que me toco a mi pasar,
que realmente tengan mas facili-
dad para que sus empresas
puedan estar en el lado interna-
cional lo mas pronto posible,
que no tengan dificultades, ver
empresas mexicanas creciendo
es la mayor alegria que me da,
es mi mayor orgullo, porque eso
significa que estamos haciendo

las cosas bien v estan valorando
en otro pais lo que se hace bien
en México”

Exportar no es
exclusivo de grandes
corporativos. Con la

regulacién en regla y la
estrategia adecuada,
cualquier PyME
mexicana puede
conquistar el mercado
de los Estados Unidos,
refiere Miriam Sanchez,
presidenta de AEM
Occidente.
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LOS ATRIBUTOS DEL
LUJO Y SUS EFECTOS
EN LA VALUACION
EMPRESARIAL: UN
ANALISIS DESDE LA
IDENTIDAD Y LA
TRASCENDENCIA

La ponencia, impartida por el experto
German Gémez Crothers

En un entorno donde el mercado global exige
diferenciadores cada vez mas profundos, el Institu-
to Mexicano de Ejecutivos en Finanzas (IMEF) en
Guadalajara fue sede de la charla magistral titulada
“Los atributos del lujo y sus efectos en la valuacion
empresarial”. La ponencia fue realizada en las
instalaciones del Colegio e Instituto de Valuadores
de Jalisco, vy se profundizo en como el lujo, lejos de
ser una cuestion meramente estética, también
representa un camino hacia la autotrascendencia y
el reconocimiento del ser.
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Mas alla de la funcionalidad: El

halo de la exclusividad. A lo
largo de la historia, el lujo ha
sido sindnimo de poder, misticis-
mo Yy diferenciacion, pero en la
actualidad su significado se ha
elevado para vincularse intima-
mente con la identidad vy la
cultura. Segun explico Gomez
Crothers, el lujo en los negocios
trasciende la oferta funcional de
un articulo; se tasa en un valor
simbdlico que crea un halo de
distincion para quien lo ostenta.
En este sentido, el lujo no busca
seguir la moda, que a menudo
implica igualdad, sino que
comunica su significado mas
puro: la exclusividad absoluta.

La jerarquia de las necesidades vy
la cumbre de Maslow, Para des-
glosar la psicologia del consumo
de alta gama, el especialista
recurrio a la piramide de Maslow.
Explicé qgue mientras el ser
humano  busca inicialmente
cubrir necesidades fisiologicas

basicas como alimentacion v

descanso, el comportamiento
evoluciona conforme estas se
satisfacen: “Maslow hiso un ana-
lisis y dijo: en el ser humano hay
distintas necesidades, pero hay
distintos niveles de necesidades,
se parte en la base por necesida-
des fisioldgicas, alimentacion,
agua, descanso, casa, esos son
necesarios para vivir. En una
situacion critica dariamos lo que
fuera por esas necesidades basi-
cas e indispensablesentre... Pero
cuando tienes cubiertas
necesicdades basicas indispensa-
bles, empiezas a buscar mas,
entre mas tienes mas quieres
mas tienes, mas quieres”, dijo el
experto.

e5ds

El lujo se ubica precisamente en
la cuspide de este desarrollo.
Mientras que las marcas del
sector masivo atienden necesi-
dades primarias y de seguridad,
el sector de alta segmentacidn
se enfoca en las necesidades
mas espirituales y trascendentes:

el reconocimiento, el respeto vy la
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“El lujo no busca la
moda; el lujo lo que
busca es
diferenciarse,
busca la mayor
diferenciacion
posible.”

German Gomez
Crothers

confianza. En este nivel, |la perso-
na busca sentirse valorada vy
diferente, alcanzando la auto-
rrealizacién donde el eje central
es el reconocimiento de la esen-
cia que le corresponde.

El mercado de los “super intangi-
bles v la nueva logica del precio”.
Desde la perspectiva de la valua-
cion empresarial, el experto situo
al lujo dentro de los denomina-
dos “super intangibles”, compar-
tiendo categoria con las nego-
ciaciones de exclusividad y el
sector de alta tecnologia. En este
modelo de negocio, se rompe la
I6gica tradicional del mercado:
no es el precio lo gue define al
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lujo, sino el lujo lo que define el
costo.

Gomez Crothers enfatizé que el
precio actua como una barrera
de acceso que genera mayor
exclusividad, fundamentada en
los intangibles que las compa-
nias construyen alrededor de su
propuesta. Al resolver una nece-
sidad con belleza y arte, se esta-
blece una diferenciacion gque
abandona lo masivo. Por ello, el
valor de un bien de lujo no es
estatico, sino gue depende de
los beneficios econdmicos, espi-
rituales y emocionales gue
otorga a su publico.

“Nos vamos elevando a necesi-
dades mas espirituales, mas tras-
cendentes, que serian las necesi-
dades de reconocimiento, de
respeto, estatus, confianza, aqui
la persona comienza asentirse
valorada, a sentirse diferente, vy
luego vienen las necesidades de
auto realizacion, en esas vamos a
encontrar gue la cima del desa-
rrollo personal es el reconoci-
miento del ser y la esencia que le

corresponde”, dijo Gomez
Crothers.

“luego vienen las de valor vital,
las que serian la motivacion, el
logro y la motivacion”, para dar
paso al final con la “trascenden-
cia”, comentd el experto.

La gestion estratégica: Consis-
tencia frente a la fragilidad. La
incursion en este mercado
requiere un pensamiento estra-
tegico riguroso, pues el lujo se
rige por la consistencia a largo
plazo. “Una marca de lujo que
descuida sus atributos se puede
destruir en unos meses, o por un
meme que se vuelva viral”, advir-
tio el especialista, sefialando que
la recuperacion de dicha reputa-
cion puede tomar mas de una
década. El enfoque debe estar
en el uso del tiempo para crear
experiencias extraordinarias y
diferenciadas, entendiendo que
el tiempo es un recurso gue no
debe derrocharse.

Por lo gue German Gomez reco-
mienda a

los wvaluadores tener
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presente que el valor de un bien
depende de los beneficios que
este pueda otorgar a su publico,
los cuales pueden ser desde eco-
nomicos y espirituales hasta per-
sonales o emocionales, y no
perder de vista que en el merca-
do de los bienes o servicios de
lujo hay necesidades mas orien-
tadas a lo espiritual v a lo emo-
cional.

El lujo como acto de humaniza-
cion. Finalmente, la ponencia
ofreci¢ una vision antropologica
del sector. Lejos de las estigmati-
zaciones, el lujo se presenta
como un vehiculo de identidad
que nos distingue de las maqui-
nas y nos humaniza. Al buscar la
mayor diferenciacion posible en
lugar de la tendencia, el lujo se
convierte en un producto de un
acto de amor; es la busqueda de
lo mejor v lo mas bello para
aqguellos que amamos, impactan-
do inherentemente en la alinea-
cion con el ser.

En el evento estuvieron presen-
tes la presidenta del Instituto

Mexicano de Ejecutivos en
Finanzas, (IMEF) Capitulo
Guadalajara, Mtra. Karen

Camarena, asi como la presiden-
ta del Consejo Directivo del
Colegio e Instituto de Valuado-
res de Jalisco A.C. (CIVAJAL),
Mtra. Gabriela Garcia Curiel.



RECTORA DE LA UDG
KARLA PLANTER RINDIO SU
PRIMER INFORME DE
ACTIVIDADES

Destaco red de Hospitales Civiles, cuya primera piedra ya se ha colocado en

CUCOSTA de Puerto Vallarta.

Durante su primer infor-
me de actividades, la
Rectora General de la
Universidad de Guadala-
jara destaco la creacion
de una nueva red de hos-
pitales civiles en los
diversos planteles regio-
nales. A estas unidades
se incorporaran, en los
proximos tres afos, pro-
gramas academicos del
area de la salud con el fin
de consolidar un modelo
de hospitales-escuela.

Como parte del proyec-
to, recientemente se
colocd la primera piedra del hos-
pital civil en el CUCOSTA, en
Puerto Vallarta , y que beneficia-
ra a mas de 300 mil personas,
de nueve municipios de la region
Costa Sierra Occidental de la
entidad; el segundo se edificara
en el sur del Estado. Esta expan-
sion busca no sclo brindar
nhjacceso a servicios de salud a
poblaciones wvulnerables, sino
tambiéen fortalecer la formacion
de especialistas médicos en la
dddregion.

Fue en el emblematico Paraninfo
de la Universidad de Guadalajara
el recinto en donde la rectora de
la UDG, Karla Alejandrina Plan-
ter Pérez, rindid su primer infor-
me de actividades. En la apertu-
ra del acto, destaco los aprendi-
zajes obtenidos en su primer
afno de gestion, y reconocio los
complejos escenarios de la edu-
cacion superior, subrayando que
la incertidumbre y los obstacu-
los “lejos de ser una dificultad

son un acicate para
cumplir nuestra mision”.

Asi, la rectora, subrayo
la creacion de wuna
nueva red de hospitales
civiles que se edificaran
y operaran en los diver-
sos centros universita-
rios y que democratiza-
ran el acceso a la salud
en las comunidades,
ademas de formar pro-
fesionistas medicos,
poniendo asi el bienes-
tar social como un eje
central de la casa de
estudios.

“Este proyecto tiene como pro-
posito construir en toda la red
universitaria hospitales-escuela,
el mejor modelo de formacion vy
atencién a la salud, pues se
desarrolla: docencia investiga-
cion y el servicio respectivo”
comentd la rectora y enfatizo
gue se trata de un proyecto de
largo alcance, que busca abrir
mas campos clinicos, formar
mas profesionales de la salud e
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incidir para que la distancia, o la
falta de recursos no sean un
motivo para prescindir de una
atencién meédica de calidad.

Karla Planter destacé la politica
institucional que impulsa en la
vida universitaria, sefalando los
programas en pro de la salud
mental vy combate a la violencia
que esta implementando Ila
UDG, apoyos a maternidades y
paternidades (lo cual marca un
importante hito en los derechos
de empleabilidad en México que
amplia 21 dias el permiso de ma-
ternidad y extiende de cinco a
30 dias el permiso para padres,
promoviendo la corresponsabili-
dad), ademas de la certeza labo-

ral hacia sus docentes. De la
misma manera sefialo la
relevancia.

de la vanguardia universitaria ad
hoc a los acelerados cambios
marcados por el desarrollo tec-
nolégico y la Inteligencia Artifi-
cial en la desafiante realidad
global gue vivimos.

La rectora sefiald que durante su
gestion igualmente se ha incor-
porado, en materia de salud
mental, el denominado chatbot
“Leo”, una herramienta de apoyo
emocional hacia la comunidad
universitaria, asi como el progra-
ma "Sueéltalo”, dinamica en la
que una unidad movil recorre los
centros universitarios ofrecien-
do atencién mental; préxima-
mente se sumaran dos unidades
mas a causa de su buena acep-
tacion y resultados.
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Durante este primer ano del
rectorado de Karla Planter, se
puso en operaciéon un progra-
ma de apoyo hacia el profeso-
rado para su ingreso y ademas
promocioén al Sistema Nacional
de Investigadoras e Investiga-
dores (SNII). “Es un programa
muy novedoso porque ofrecera
a nuestros profesores asesoria,
talleres de redaccion de articu-
los cientificos, recursos para la
publicacion y traduccion de
articulos y libros e insumos
para la investigacion en Inteli-
gencia Artificial aplicada a la
investigacion”, expuso la recto-
ra, quien igualmente resalto la
creacion de un fondo de apoyo
para la vocacion temprana,
“cuyo objetivo es impulsar las
vocaciones a la investigacion
cientifica y humanistica entre
nuestros jovenes estudiantes y
también entre nuestros recien
egresados”, expuso, e igual-
mente resalto la agilizacion de
los tramites administrativos al
interior de la UDG hacia su per-
sonal académico y estudianta-
do.

Ante integrantes de la comuni-
dad universitaria y autoridades
de Gobierno del Estado, Karla

Planter, refiric que “Hablar de
bienestar en la universidad no es
incorporar un tema accesorio; es
asumir una posicion ética. El

bienestar es el suelo minimo
desde el cual es posible pensar,
aprender y trabajar”, haciendo
enfasis en que para fortalecer a
la sociedad y hacerla mas pros-
pera es necesario gue sus insti-
tuciones funcionen adecuada-
mente y recuperen asi su senti-
do de comunidad.

Por su parte el gobernador del
Estado de Jalisco, Pablo Lemus
Navarro, mencioné que Jalisco
constituira el primer Estado de
la Republica Mexicana en tener
una red de hospitales-escuelas,
con un modelo educativo enfo-
cado a que estudiantes de diver-
sas areas de la salud realicen sus
practicas, internado y especiali-
dades en sus regiones de origen.

El mandatario refirio que el
coste de la construcciéon del
Hospital Civil de Puerto Vallarta,
que se situara al interior de
CUCOSTA contara con una
inversion compartida entre la
UDG v el Gobierno del Estado.



ALCALDE DE
LA HUERTA
EN CUCEA
PROYECTA AL
MUNICIPIO
HACIA EL
FUTURO

Ante un auditorio de jovenes academi-
cos del CUCEA de la Universidad de
Guadalajara, el alcalde de La Huerta,
DR Luis Arias, manifestd que el 33 por
ciento del litoral de Jalisco se encuen-
tra precisamente en su municipio, lo
que define a su gestion como una
importante responsabilidad en materia
del cuidado de la naturaleza.

En este marco, expuso la riqueza turis-
tica de la region, destacando la belleza
de Punta Pérula, destino de arenas
blancas y aguas cristalinas, y frente al
cual se ubica Isla Cocinas, santuario
natural donde habita el reconocido
pajaro bobo de patas azules. Asimis-
mo, el edil destacd al municipio como
un motor alimentario clave para el
Estado, lider en la produccion de carne
de cerdo y huevo, asi como mango,
coco, melon y sandia.

Lo anterior, durante un conversatorio
organizado por las areas de Turismo y
el Centro de Innovacién de Ciudades
Inteligentes del CUCEA, en conjunto
con Futuralia, iniciativa que vincula a
lideres con ecosistemas de jovenes.

El alcalde subrayd la necesidad de que
en la Costa Alegre impere un turismo
en armoconia con la naturaleza, gque
vincule al visitante con el ecosistema a
traves del respeto. Como ejemplo, cito
el caso de Isla Cocinas: aunque es area
protegida desde 2002, el cumplimien-
to estricto de su normativa se consoli-
dé apenas hace cuatro afos. Fue
entonces cuando la coordinacion entre
gobierno vy sociedad civil permitid
implementar un modelo de servicios
gue regula la actividad recreativa en
favor del entorno.

Durante un
conversatorio en el
CUCEA de la UdeG,

el alcalde de La
Huerta, Dr Luis
Arias, recordo que
SU municipio
resguarda el 33 %
del litoral de Jalisco,
consolidandose
como un motor
estrategico tanto en
turismo como en
produccion
alimentaria.




Esta transicion ha sido respalda-
da por la cooperativa local, pues
el nuevo esquema limita |la estan-
cia de los turistas a solo dos
horas en la emblematica Isla y
prohibe el ingreso de alimentos,
mas alla de agua. Estas medidas
no solo protegen la viabilidad de
las especies, sino gue han dina-
mizado la movilidad turistica y el
consumo de servicios en el resto
de la regidn.

El Dr Luis Arias destaco, a su vez,
que el sector hotelero en La
Huerta debe apegarse a una
reglamentacion especifica de
sustentabilidad, donde su arqui-
tectura, no invasiva, y materiales
se integren con la region y respe-
ten la naturaleza. Exalté el male-
con, un espacio disefiado y edifi-
cado para no alterar el paisaje,
sino para admirarlo; cabe resal-
tar que dicha obra fue reconoci-
da con mencion honorifica por
parte de la Federacion de Cole-
gios de Arquitectos de la Repu-
blica Mexicana, durante la VI
Bienal de Arquitectura Mexicana
en el afno 2022, dentro de la
categoria de Espacios Publicos
en Arquitectura de Paisaje, Par-
ques y Plazas.

El titular la alcaldia, reconocid
que pese al mote que se le ha
dado en el sector turistico a
Punta Pérula, como “el cancunci-
to de Jalisco”, su vocacion wva
diametralmente opuesta a ello,
recalcando que no se apuesta
por el turismo comercial, sino
por uno alineado a normativas
de preservacion medio ambien-
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tal, que igualmente es amplia-
mente valorado por un cada vez
mas amplio sector turistico que
busca estar mas en contacto con
la naturaleza.

En el conversatorio, el alcal-
de sefalo gue La Huerta, no
solo debe ser encasillada
como un destino de sol y
playa, sino también de tradi-
cion y cultura con un
pasado prehispanico desta-
cable. Mencioné como un
sitio emblematico el cerro
de Altite, cercano al munici- :
pio de Barra de Navidad. A
demas subrayo la experien-
cia sensorial y cultural de
denominada ruta de la sal,
que da cuenta del origen y o\
el proceso de la sal de mar g
en la region. 3

El alcalde de La Huerta
exhorté a los jovenes
universitarios a visitar y ma-
ravillarse con la belleza
natural del municipio, una
Zona que atraviesa un crecimien-
to turistico importante apegado
al respeto medicambiental. Luis
Arias subrayo, por tanto, la nece-
sidad de sumar talento emergen-
te con ideas innovadoras que
impulsen esta regiéon llena de
potencial; asimismo, reconocio la
extraordinaria contribucion de la
Universidad de Guadalajara a la
sociedad en la formacion de des-
tacados profesionistas.

El evento, que contd con la pre-
sencia de autoridades academi-
cas, como la Dra. Paula Lourdes

Guerrero Rodriguez, jefa del
departamento de Turismo,
Recreacion y  Servicio del

CUCEA, v la Dra. Rocio Maciel
Arellano, Directora del Centro de

Inteli-

Innovacion en Ciudades
gentes, destacd a La Huerta no
solo como un destino de sol vy
playa, sino como una regién que
amalgama ftradicion, cultura y
una pujante dinamica empresa-
rial. El conversatorio, que analizd

este equilibrio entre riqueza
natural y potencial economicao,
fue moderado por el periodista
Alejandro Trujillo, fundador de
Futuralia.



INTERMODA CON
JAIME BARBA

Para Intermoda existe un

S (csco y compromiso por

Intermoda, consolidada
como la feria del vestir
mas de
Mexico y Latinoameri-
ca, atraviesa
mento de exito sin pre-
cedentes bajo la nueva
presidencia de Jaime
Barba. La pasada edi-
cion, nuimero 85, no
solo marco el inicio de
su gestion, establecio
cifras AV
indicadores, al
car a mas de 30 mil
compradores gue

importante

un mo-

record en
cConvo-

nal, y

Impulsar el talento nacio-

por supuesto a la

peguefia y mediana em-
presa, ademas de interna-
cionalizarse aun mas, y
llevar el producto
nacional hacia otras

latitudes.

generaron cierres de
negocios por encima
de los 500 millones de
pesos durante los
cuatro dias del evento,
reflejando asi una iner-
cia positiva gue viene
desde consejos anterio-
res, como lo reconoce
Jaime Barba, “me deja-
ron un evento muy bien
encarrilado”.

Jaime Barba comenta

que el éxito de la edi-
cion numerg 85 de
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Intermoda se ha visto
reflejado en los pasillos,
el presidente destaco
el compromiso de Ila
feria por impulsar a los

disefadores mexica-
nos, e impulsarles
desde sSus inicios,

cuando apenas estan
creando sus coleccio-
nes y apunta: “es uno
de los objetivos regido-
res de mi gestion, mi
banderita que voy a
traer todos los dias; ese
apoyo al disefic mexi-
cano”. Para ello, |a feria
cuenta con el Semillero
Impulsa, un espacio

que ofrece descuentos

>l

en stands para que los
disefiadores emergen-
tes se atrevan a partici-
par en una plataforma
de este nivel y, even-
tualmente, puedan
competir con el resto
de la industria.

“Tenemos el semillero
impulsa, que es donde
mediante una serie de
descuentos mejorarles
para que no les impacte
y puedan atreverse a
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estar en una feria de
este tipo para que en el
momento que ellos se
consoliden bajen a
competir con el resto”.

Un punto clave de esta
vision de gestion de
Jaime Barba es la inter-
nacionalizacion, con un
enfoque especial en
expandir el producto
mexicano hacia Europa.
Sin embargo, Barba
plantea una estrategia
bidireccional: atraer
cada vez mas empresas
extranjeras a Intermoda
para generar una "com-
petencia sana". El pro-
posito es que el empre-
sario local se "curta en
batalla”, mejore sus
metodos de trabajo v
agregue valor diferen-
ciado a sus productos
para aprovechar el
auge actual de la marca
"Mexico" en el mundo.

“Nosotros lo gue trata-
mos de hacer con inter-
nacionalizar el evento
es traer empresas de
otros paises que sumen
valor al evento y que
creen una competencia
sana para que las em-
presas mexicanas em-
piecen a medir fuer-
zas.. una competencia
sana en donde el mexi-
cano se curta en bata-
lla, se exija y se rete y
empiece a depurar y

mejorar sus maneras de
trabajar, porgue de lo
contrario si tienes una
economia donde no
hay competencia esa
economia se va a caer”,

A pesar de la alta
demanda internacional
por el disefio mexicano,
percibido globalmente
como prendas de "buen
gusto”, el crecimiento
se ve limitado porque
muchos empresarios
locales aun no saben
como exportar. Ante
este reto, Intermoda se
posiciona como un
centro de aprendizaje
creando espacios, a
través de su evolucion,
como Mindset e IM
Talks, donde referentes
de la industria imparten
charlas maagistrales
sobre como ser empre-
sario, montar tiendas vy
concretar
nes.

exportacio-

“Estan todas las charlas
que estan enfocadas a
eso (crearles oportuni-
dades de éxito a los
empresarios y disefa-
dores) ayudarlos a
como montar bien tus
tiendas, a como expor-
tar v ser empresario...
que el mexicano empie-
ce a agregar valor y
diferenciacion a su pro-
ducto y que aproveche
el auge que tiene ahori-

ta la palabra México en
el mundo”, comenta el
presidente de Intermo-
da.

Finalmente, Ila feria
optimiza las oportuni-
dades comerciales me-
diante su espacio Tren-
ding, disefiado estrate-
gicamente para generar
un flujo de clientes alta-
mente perfilados. La
organizacion se involu-
cra directamente para
empatar las necesida-
des de los compradores
con la oferta de las
pequenas empresas,
buscando asegurar que
el encuentro en la feria
se traduzca en éxito
comercial tangible,

“Tenemos un involucra-
miento de tal modo que
si tu me das tus necesi-
dades, yo las empato
con las necesidades de
los compradores, ¥
estamos buscando
involucrarnos lo mas
posible para gue bus-
exito de
estas pequenas empre-
sas”". Afnade Jaime
Barba, quien invita al
sector de la industria
de la moda a estar a la
vanguardia y seguir
poniendo el nombre de
México en alto, siendo
la plataforma de Inter-
moda el espacio ideal
para hacerlo.

guemos el



EDICION NUMERO 85 DE
INTERMODA CIERRA CON
CIFRAS RECORD

Intermoda, la
mayor feria de la
industria del vestir
en Mexico y Lati-
noamerica, cerro
su edicion numero
85 estableciendo
cifras récord en
sus indicadores, al
convocar a mas
de 30 mil compra-
dores gque genera-
ron cierres de
negocios por
encima de los 500
millones de pesos
durante los cuatro
dias del evento
(del 21 al 24 de
julio).




La edicién numero 85 de Intermoda marcdé un hito
en su numeralia. El evento, que contd a su vez con
el arranque de una nueva gestién con Jaime Barba
como presidente en sucesion de Jorge Castellanos,
atrajo a mas de 30 mil compradores de todos los
estados de México y de 18 naciones, guienes pudie-
ron hacer negocios con 600 expositores de México
y 14 paises, instalados en mas de mil 600 stands.

Asi, Intermoda se consolida globalmente como un
epicentro de la industria, el talento, la innovacion y
la sustentabilidad, pero también del aprendizaje,
pues cuenta con importantes espacios (IM Talks vy

@ RAICES

Mind Set) donde referentes del sector imparten
conferencias, generando un nodo de conexicn
entre profesionales consolidados y talentos emer-
gentes.

Adicionalmente a las referidas plataformas de
conocimiento como IM Talks v Mind Set, ademas de
Fashion Space, v a la oferta comercial distribuida
en 12 pabellones (Dama, Caballero, Infantil, Gala,
Accesorios, Proveeduria, Calzado, Denim, Tren-
ding, Chou Room, Internacional e Impulsa),
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distribuidos en 40 mil metros cuadrados de la
Expo, en esta edicion se integrd como parte de las
novedades “IM Experiences”, espacio que expan-
did la exposicion y oportunidades de las firmas
gue integran el pabellon Trending, en el gue se
impulsé a nuevos talentos del disefio y marcas
emergentes subsidiandoles hasta el 50% del costo
del stand. También esta edicion sumo el drea de la
Beauty Zone, un espacio que viene a complemen-
tar la experiencia de la feria y que responde a la
demanda del mercado.

Sobre esta base de éxito, Jaime Barba, presidente
de Intermoda, ha subrayado que un eje troncal de
su administracion es profundizar la internacionali-
zacion de la feria. Esta vision plantea una estrate-
gia bidireccional: atraer empresas extranjeras de
un perfil elevado que propicien una “competencia
sana” para incentivar la innovacion y profesionali-
zacion de los empresarios locales, al tiempo que
se busca posicionar la industria y el disefio nacio-
nal en mercados internacionales, con especial
énfasis en Europa y enfatizo areas de oportunidad
a perfeccionar en el sector nacional. “muchas
veces la barrera es que no sabemos exportar, ©
gue no tenemos los suficientes volumenes de can-
tidad, entonces necesitamos juntar muchos
elementos y unificarnos, hacer frente comun
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gobierno, iniciativa privada y las mismas organiza-
ciones para hacer un modelo perfecto para que se
cree este tipo de propuesta de valor”.

Asimismo, la derrama econdmica no se limita a los
tratos de negocios dentro de la feria (generando
alrededor de 4 mil millones de pesos durante las
jornadas de exposicion), sino que impacta de
manera directa con una derrama economica de
500 millones de pesos a sectores como hoteleria,
transporte, gastronomia, logistica y servicios en
general, pues el presidente de Intermoda expone:
“el evento per se, la Oficina de Visitantes y Con-
venciones de Guadalajara, ha dicho gue genera
alrededor de 500 millones de pesos, estos cuatro
dias... pero el negocio gue se crea dentro de esta
feria, estamos hablando de arriba de 4 mil millo-
nes de pesos en la compra venta”

Asi Intermoda trabaja va en el disefio del que sera
su siguiente evento en el afo proximo, que se
llevara a cabo del 19 al 22 de enero de 2027, Inter-
moda reafirmando su liderazgo como la principal
plataforma de negocios e innovacion de la moda
en Latinoameérica.



CON PASARELA RETROSPECTIVA
LA FIRMA GABRIELA SANCHEZ
CELEBRO SU 25 ANIVERSARIO

La pasarela en la que dio cuenta de su legado creativo, exponiendo 60 piezas
de joyeria disefadas a lo largo de su trayectoria.

La reconocida firma de joveria
Gabriela Sanchez, homodnima de
: su creadora, celebrd su aniversa-

~Xf

- ; rio niumero 25 en Guadalajara
%’1 con una pasarela retrospectiva,
% & con un casting diverso, en la que
. dio cuenta de su legado creati-
vo. La marca expuso en el desfile

60 piezas de joyeria maximalis-

ta, creaciones que fueron porta-

das por personalidades gue han

tﬁ,ﬁg impulsado el sector de la moda
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en la region, como: Sally Rangel,
Lorenza Luquin, Oscar Lupercio,
Jorge Lupercio v Sandro, quie-
f ‘;l nes portaron un vestuario
| creado por el disefador venezo-
lano Luis Enrigue Bolivar, quien
igualmente se encargo de vestir
la atmosfera con el disefio
SONOro.

El evento fue un recorrido histo-
rico de la marca, en el que se
entrelazaron su pasado y su pre-
sente a través del archivo de sus
i piezas, realizadas con plata
mexicana y resguardadas a lo
largo de 25 afios. Estas han
formado parte de colecciones
como Agaves Plata, Calacas,
Corazones y Rebozos. Ademas,
se exhibieron piezas creadas con
ramm— técnicas de vidrio estirado, entre
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otras.

La propuesta en pasarela fusio-
nd el concepto de vestuario con
las piezas de joyeria que la firma
ha creado a lo largo de su histo-
ria vy que se han presentado en
reconocidos eventos y recintos
tanto nacionales como interna-
cionales, menciono la disefiado-
ra Gabriela Sanchez durante el
evento: “finalmente se hizo una
amalgama entre el look de la
ropa y la joya para que todo
luciera espectacularmente, son
las joyas que hemos creado en
estos 25 anos v gue se han pre-
sentado en pasarelas, en desfi-
les, en galerias ¥ en museos”,
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uveo en el Paris

rie Bourbon, uno de los espacios
mas relevantes a nivel global en

el mun

del casting de
pasarela, en el que participaron
diversidad de personas, comen-
té: “justo creamos un casting
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v con trayectoria.. fue un honor
tenerlos en este desfile”.

La gama de tonalidades blanco,
negro y rojo marcaron la pasarela
e hicieron destacar las creaciones
en joyeria, menciond Artemisa: “el
blanco y negro son la base para
que cualguier joya destaque, pero
quisimos meter esos acentos en
rojo porque es muy Gabriela San-
chez, es muy corazon, y al final los
looks morados”..

A la exclusiva noche de pasarela,
que comenzd con un emotivo
video que daba cuenta de los
inicios de la marca y de la carrera
creativa de Gabriela Sanchez y
Artemisa Ramirez (madre e hija),
acudio un publico de 600 perso-
nas que ovaciono su trayectoria.
Respecto al emotivo video, la
disefiadora refirid como uno de
los aspectos mas entrafables: “la
presencia de mi padre, que toda-
via wvive; quisimos rendirle un
homenaje a él en vida y que apa-
reciera su voz y apareciera su
trayectoria”.

Por su parte, Artemisa Ramirez

refirié que la conmemoracion de
los 25 afos de la firma Gabriela

Sanchez significa honrar un
camino construido con su
madre, recordando que desde
sus 10 anos crecio observando la
materializaciéon cada vez mas
exitosa de un suefio, “logrado a
base de disciplina y amor”,
comento.

PARA DESTACAR:

e Gabriela Sanchez tiene pre-
sencia comercial en paises
como Estados Unidos, Japon,
Canada, ltalia, Espana, Argen-
tina, Guatemala, Colombia,
Australia y Francia, exportan-
do el 18% de su produccion a
mercados internacionales.

e La firma genera casi 100
empleos directos e indirectos.

¢ Durante 25 anos, ha realiza-
do 60 colecciones de las
cuales las mas vendidas son
Agave Plata y Calacas GS.

e Participacion en 185 exposi-
ciones nacionales e interna-
cionales.

e La marca tiene registro de
35 mil clientes durante su
trayectoria.

Algunos de los puntos de
venta mas representativos en
Meéxico son:

e Museo Frida Kahlo

e Mundo Cuervo

e Museo de Arte Popular
e Palacio de Bellas Artes
e Xcaret

e Hoteles de lujo como
Four Seasons.
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LAS
“EMOCIONES

Bajo el lema “Emociones en Plata” la

EN PLATA” DE disefadora Gabriela Sanchez ha logra-

do trascender y llevar la tradicion

GABRIELA mexicana a la joyeria con exclusivos

disenos que le han proyectado en es-

-
SANCHEZ cenarios internacionales, donde ha

ganado una amplia admiracion, siendo
ya un referente de la moda y un
orgullo para Jalisco..

a RAICES



Gabriela Sanchez, a través de sus colecciones
inspiradas en la identidad cultural mexicana y su
misticismo, crea piezas uUnicas de lujo con un
estilo propio, fusionando el disefio contempora-
neo con tradiciones profundas. Resultan icénicas
en este contexto las calacas, pifiatas, v |los corazo-
nes con destellos vy cristales Swarovski, que se han
convertido en uno de sus sellos mas representati-
vos, y valorados en la escena global.

Asi, Gabriela no solo crea piezas unicas, sino un
lenguaje propio: «antes no existian joyas con pina-
tas, hoy si; con los corazones como resplandores,
habia otro tipo de corazones, ahora estos los hizo
la firma Gabriela Sanchez, la coleccion de las cala-
cas, que son calacas felices gue ftransmiten
alegria, recuerdos, un vinculo con presentes y con
los ausentes», menciona la artista. ¥ es ese enfo-
qgue el que convierte a la joya en algo mas profun-
do, guiza una especie de amuleto emocional, en

un vinculo de raices profundas.

Ese sello particular de la autora, donde convergen
la elegancia y la tradicion en una fusion superlati-
va donde la joya es la protagonista del atavio,
trascendio recientemente en una vanguardista
colaboracion con la alta costura espafola de
Juana Martin en la Embajada de Espanfa en

Meéxico, donde queda de manifiesto la capacidad
de Gabriela Sanchez, para posicionar su vision en
exclusivos escenarios, pasarela que a su vez fue,
vy es testimonio de como el disefio de autor puede
unir naciones a traves de la estética.

La autora destaca la experiencia; “Estuvimos con
la disefiadora esparniola, juana martin, en la emba-
jada de Espana en la ciudad de México y también
fue un evento muy bonito como esta sinergia de
México con Espafia v se ve tan bien, tan fino
como las dos culturas pueden hablar a través de la
indumentaria, de los vestidos de Juana Martin v

las joyas de Gabriela Sanchez”.

Fiel a su estilo, en fechas recientes, en el marco
mundialista, la firma Gabriela Sanchez, logré una
audaz incursion en el escenario deportivo interna-
cional, llevando la pasion del futbol vy la identidad
mexicana a su coleccion con la creacion de una
serie piezas, poniendo un acento de moda v sofis-
ticacién al balén pie.

«La coleccion del mundial exalto la pasion, la
euforia del mexicano, que es unica. Transmitirla a
traves de la campana vy con las joyas; por ejemplo,
presentamos un balén gue en cada uno de sus
hexdagonos tenia un agave, entonces fue algo
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muy bonito, tuve mucho éxito esa pieza, joyas
también con la bandera mexicana, verde, blanco y
rojo, con aretes de corazones,
resplandor y con Swarovski verde, blanco y rojo,
con las pulseras, con todo lo que puede significar
de México al mundo».

con corazon

La disefiadora destaco que el pasado mundial fue,
igualmente, ademas de una fiesta, una vitrina de
declaracion de estilo sin precedentes donde se
pudo ver a las audiencias "muy bien ataviadas”,
con personalidad unica en sus looks.

“MNo sé si lo pudieron observar, pero fue un mun-
dial donde la moda fue importante. En este espe-
cialmente las personas se iban muy arregladas a
ver el partido, como muy bien ataviadas, muy bien
magquilladas, poniendo la personalidad en su look,
y eso fue diferente este afo, con botas y sombre-
ros y cinturones.”

La estética en conjunto con una gestion empresa-
rial estratégica, han determinado la exitosa pro-
yveccion v resultados empresariales de la firma
Gabriela Sanchez durante sus 25 afos de trayec-
toria, en los gue la constancia v el equilibrio finan-
ciero han sido su base, convirtiéndole a su vez en
un referente de gestion para emprendedores.

«lr al ritmo de uno, no endeudarse: eso para mi
han sido estos 25 afios de trayectoria de la marca
Gabriela Sanchez. Algo importante siempre en los
negocios es que se paga a proveedores, pero
tambien hay ventas; debes cuidar ese equilibrio
de la venta v el pago a los proveedores. También
algo fundamental es ser constante, no estar
picando aqui y alla. Es como si tienes un suefio:
apostar a tu sueno, prepararte para ese suefo y
ser cauteloso, ser cuidadoso, para gue tu negocio
pueda ir creciendo. Reinvertir y ser paciente... la
paciencia, la constancia y la preparacion también
son fundamentales», ha expresado |la exitosa dise-
fiadora de joyas en plata.

Gabriela Sanchez reconoce el legado en joyeria

RAICES

que impera en su familia al ser parte de una histo-
ria compartida que va alcanza la cuarta genera-
cion con su hija como parte de la firma: «Estoy
muy orgullosa de pertenecer a un linaje joyero.
Tanto mi abuelo como mi padre, yo en la tercera
generacion, v ver a mi hija ser parte también de
este proyecto de continuar hablando a traves de
las joyas, transmitiendo a México vy al mundo lo
fino de nuestra tierra».

El futro de la marca Gabriela Sanchez se vislum-
bra brillante, como sus disenos, el relevo genera-
cional asegura la continuidad de una visién que
posiciona la tradicion de Mexico traducida y ma-
terializada en joyeria en plata ante el mundo.

El calendario de la firma anticipa el cierre de afo,
con la reinterpretacién de su coleccidon de “cala-
cas”, y el lanzamiento de “tesoros del Mar”, piezas
que tendran su espacio en la Feria Internacional
del Libro en Guadalajara (la mas grande de habla
hispana a nivel mundial). Asi Gabriela Sanchez se
posiciona como un referente indispensable de la
cultura, el disefio y la gestion empresarial en
Mexico,



Delinear mundos que se traslapan y cohabitan dialogando entre los
intersticios del tiempo, mundos que son en si ventanas, puertas y pasadizos
hacia otros mundos. El arte de Karla de Lara habita mas alla de las palabras,
porgue no le bastan, se agotan en la expansion de su universo creativo que
rompe paradigmas y crea entonces su lenguaje propio, lenguaje atemporal

alimentado por emociones, memorias y anoranzas extendidas entre

“Ensuenos y Delirios”, donde bien pueden emerger laberintos y estéticos
trampantojos.

ENTRE ENSUENOS Y
DELIRIOS: KARLA DE LARA
INAUGURO GALERIA
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Karla de Lara,

reconocida y
revolucionaria artista mexicana
a nivel internacional, inauguro
en Galeria Adentro, espacio
cultural que representa un pro-
yecto colaborativo entre los
prestigiosos restaurantes Octo v

Bruna, situados en la Colonia
Lafayette de Guadalajara, su
coleccion de obras “Ensuefios vy
Delirios”.

Las obras de arte pop hiperrea-
lista son una invitacion a cruzar
esa puerta hacia nuestro
interior, donde habita esa

@ RAICES

madeja de recuerdos, emocio-
nes y aforanzas que espera ser
desentretejida. “Hay muchas
obras de colecciones mias
porgue este espacio tiene
muchos recovecos y se presta
para presentar diferentes colec-
ciones, todas tienen en comun
que son parte como del lenguaje
de mi trabajo gue tiene que ver
con mundos distopicos, tiempos
universales, no tiene un solo
tiempo mi obra”, destaca Karla
de Lara.

Recorriendo la galeria, paso a

paso adentrandose hacia la
salida en sus espacios habitados
por las obras de Karla de Lara,
pareciera detenerse el minutero;
ese tictac se vuelve nada con-
templando esos cuadros con
tanta vida gue, bien, uno juraria
en algun momento que pudie-
sen ser ventanas, y que, a razon
del espectador, narran, en su
propio lenguaje, infinitas histo-
rias de las que podemos llevar-
nos sus ecos. “Siento que se
entrecruzan muchos mundos
paralelos, v puedes en una
misma obra encontrar tiempos



en el pasado, en el presente, en el futuro, en el
imaginario... puedes encontrar cosas que no cono-
ces como reales, o gue fueron, o que seran, pero lo
importante es gue en este mundo mio, de Karla de
Lara, todas convergen y en todas las colecciones
hay esta misma constante, aungue sean distintas y
son muy distintas porque yo no puedo hacer una

sola linea de trabajo porgue me aburro, yo
encuentro una manera de expresarme en diferen-
tes estilos, diferentes formatos y constantemente
estoy cambiando, evolucionando”, sefala la
artista.

El tiempo ya no solo se ha detenido en los pasillos
de Galeria Adentro, sino que se ha entremezclado;
hoy bien puede ser ayer, o hace 50 afnos, o quiza
manana. Emerge esa otra sensacion al observar
mas a detalle las obras, que incorporan ecléctica-
mente en ese mismo lienzo lugares, personajes y
épocas, que también tocan la nostalgia, alargan-
dose hasta la infancia.

“Puedes encontrar personajes de caricaturas, per-
sonajes de obras de otros artistas, colecciones de
arte que tienen que ver con representar el trabajo,
la vida, el alma de otros artistas, o colecciones que
te transportan a lugares por los que he transitado,
en los que he vivido, en los gue he tenido momen-

tos felices, y dentro de cada uno de ellos encuen-
tras puertas y ventanas que te llevan a otro mo-
mento y a cada persona lo van llevando a un mo-
mento personal en el gue conectan con su propia
historia, v eso es lo que me parece interesante,
gue cada persona encuentre en mis obras una
conexién con su propia vida que los lleve a pensar
o a dialogar con su interior”, comenta Karla de
Lara.

La reconocida pintora menciona que, mientras en
sus obras en blanco y negro utiliza como técnica
una combinacién de acrilico y high gloss, para sus
piezas a color recurre a una técnica de su propia
autoria v que ya ha patentado: la "Técnica de
Lara", a base de cera y tinta: «Me gusta mucho
porgue consigo efectos similares a los de la
acuarela», comparte. Respecto a esas obras en
blanco y negro, De Lara detalla: “El estilo con el
que pinto es lo que han denominado los criticos
como hiper pop, o arte pop hiperrealista y tiene la
caracteristica de gue a la distancia se ve realista,
pero al acercarte te das cuenta de la forma en que
pinto que son muchas manchas de diferentes
tonos de gris gque no se mezclan entre si.. son
piezas gue requieren mas distancia para poderlas

ver en su totalidad”.
RAICES @
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En la agenda de Karla de Lara se
encuentra, durante este ario,
presentar una exposicion en
Denver, Estados Unidos, “por
primera vez una exposicion con-
ceptual en donde homenajeo a
mis ancestros.. En este afio
tengo programadas ocho expo-
siciones en diferentes partes del
mundo, también tengo una
exposicion actualmente en
Pekin, vy estoy viendo hacia Asia
varios proyectos, las miras van
hacia otros lugares del mundo
que no he pisado”, enfatiza,
sefalando que sigue exponien-
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do en espacios de la Union Ame-
ricana y Europa, donde ya cono-
cen su trabajo y los mundos que
de ahi emanan. "Para mi es5 un
placer pintar... es parte de lo que
yo necesito para respirar, para
transmitir lo que siento".

La artista envia un mensaje claro
a los jovenes: "Primero hagan lo
que aman, que si lo aman, lo van
a hacer con pasion; segundo,
que no se desanimen con los
tropiezos, porque de los tropie-
zos es de donde se aprende, vy
que nada en la vida que vale la

pena se hace facilmente, se hace
con mucho trabajo, con mucha
disciplina, con constancia y cre-
yendo en uno mismo. Si tu crees
en lo que haces vy lo valoras, el
mundo va a comenzar a valorar-
lo en algun momento; entonces
lo que tienes que tener es cons-
tancia, paciencia y dedicacion”

La inauguracion de la exposicion
“Ensuerios y Delirios” conté con
un menu disefiado por el chef de
Bruna, Oscar Garza, quien tras-
lado el lenguaje de los acertijos,
intersticios y trampantojos del
arte de Karla de Lara al sentido
del gusto, eguiparandolo tam-
bien con la obra de Alicia en el
pais de las maravillas: “Es un
mundo que cuando tu entras, lo
que tu crees que es, no loes;alo
que crees que sabe, no es”,
enganando asi el paladar para
sumar a la experiencia sensorial
de Galeria Adentro “Entre
Ensuenos y Delirios”..



NUESTRA MANERA DE
HABITAR EL MUNDO:
TEC DE MONTERREY

CELEBRO 80 ANOS DE

ARQUITECTURA

En el marco de la Catedra Luis Barragan, que viene a constituir
un espacio de reflexion arquitectonica del Tec de Monterrey, que
este ano celebra ocho décadas de la carrera, el internacional-
mente reconocido arquitecto Sebastian lrarrazaval, dicto la
conferencia magistral 'La gravedad de las cosas’. Ante las
nuevas generaciones de profesionales, el profesionista chileno
invito a las nuevas generaciones de arquitectos a repensar como
habitamos el mundo.



“La arquitectura debe ejercitar la cortesia...poner al centro del
proyecto la idea de cortesia v una calidad humana importante
que nos permite reconocer e interpretar las necesidades del
otro...Eso significa que tiene hacerse cargo del otro, incorporar a
ese otro. Y ese otro es la persona que habita ese edificio y el
lugar al que este edificio pertenece”.

Sebastian lrarrazaval.

La sensibilidad de cuidar al planeta cobra cada
vez mas fuerza”, senald el arguitecto chileno
Sebastian lrarrazaval durante la Catedra Luis
Barragan, celebrada ante académicos en el Foro
LARVA, El encuentro formo parte de las celebra-
ciones por las ocho décadas de la carrera de
Arquitectura del Tec de Monterrey, campus
Guadalajara.

En su ponencia titulada “La gravedad de las
cosas” el catedratico, quien reconocio su admira-
cion profunda por el ingeniero y arquitecto Luis
Barragan y sus edificaciones con excedentes que
les hacen mas confortables en su contemplacion
y habitabilidad, expreso que la arguitectura debe
poner justo al centro la cualidad de la cortesia,
pensando asi en la necesidad humana.

Resalté la sensibilidad de cuidar el planeta, que
hoy cobra mas fuerza, e invito a las nuevas gene-
raciones de profesionales en la arquitectura a no
violentar la naturaleza, sino que las construccio-
nes sean una continuidad de la misma y gue
vengan a intensificar una experiencia poética de
la vida, conformando las construcciones integra-
das al medio ambiente contextos de encuentros.
Durante su ponencia, Sebastian Irarrazaval, refirid
en base a la obra de Luis Barragan: “un arquitecto

AGENDA CULTURAL ¥ ACADEMIA

que entendidé algo que la modernidad tiende a
olvidar, que las cosas del mundo no son menos
instrumentos, sino que tienen la capacidad de
reunir un mundo. La arquitectura en ese sentido
no construye solamente edificios, construye
formas de estar en el mundo, no solo refugios de
la intemperie, sino que burbujas donde nuestra
experiencia es intensificada"

El catedratico, graduado de la Pontificia Universi-
dad Catolica de Chile, abordo, como una anécdo-
ta, el reto y aprendizaje gue le supuso el disefio v
construccion de su propia casa de descanso, en
la playa de Pichilemu, cercana a la ciudad de
Santiago, en su natal chile en la que implemento,
como un elemento mas, el paisaje.

La catedra contd con la presencia de Emmanuel
Gonzalez, Decano de la Escuela de Arquitectura,
Arte y Disefio; Alessandra Sireddu, Directora
Nacional del Programa de Arquitectura, y Alfredo
Hidalgo, Decano Asociado de Investigacion, Pos-
grados y Educacion Continua



LA POESIA VISUAL DE
NOLAN NAVEGA A TRAVES DE
LA ODISEA DE HOMERO EN
CINEFORO DE LAUDG

La cinta es la primera en la historia en ser
realizada en formato IMAX en su totalidad, lo que
constituye una proeza técnica y visual. Ademas,
presenta un formato alternativo de proyeccion en
35 milimetros que no se utilizaba en salas de cine
desde hace 10 anos; ambas representan
experiencias uUnicas que definen la vision
innovadora de un director con una ambicion
narrativa cada vez mavor.
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Después de triunfar en los Oscar
con Oppenheimer, el laureado
director de cine Christopher
Nolan ha regresado a las salas
de cine con la pelicula de La
Odisea, protagonizada por Matt
Damon (Odiseo y rey de [taka),
Anne Hathaway (Penélope, reina
de [taka y madre de Telémaco) vy
Tom Holland (Telemaco). El
poema épico de Homero que
encontré una realizacion filmica
extraordinaria en la vision de
Nolan, ha llegado a través de la
Feria Internacional del Cine en
Guadalajara (FICG) al Cineforo
de la UDG (inaugurado el prime-
ro de marzo de 1988), un espa-
cio iconico y de culto para los
amantes del séptimo arte en la
ciudad de las rosas, v lo ha
hecho en un hermoso y nostalgi-
co formato: 35 milimetros,
reproduccion que desde hace 10
anos no se exhibia en salas, vy
que le ha dado una atmadsfera
aun mas especial, siendo esa
experiencia una valiosa especie
de viaje en el tiempo, v una
alternativa a sus otras proyec-
ciones en un formato IMAX, lo
gue la convierte en el primer
largometraje rodado completa-
mente en este formato de altisi-
ma resolucion, y grandes desa-
fios técnicos que puso a prueba
las habilidades de todo el staff
para entregar una cinta impeca-
ble en dos formatos.

Nolan, cuya marca personal
cinematografica se encuadra en
lo superlativo habiendo realiza-
do espectaculares producciones
como El Origen, Interestelar, o El
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Caballero de la Noche, ademas
de la citada Oppenheimer, tomo
la valiente e innovadora decision
de grabar la obra épica de 3 mil
afos de antigledad en dos
formatos (IMAX y 35 mm), obe-
deciendo a una cada vez mayor
ambicion narrativa, reflejada
consistentemente en su trayec-
toria, en la que progresivamente
se ha exigido en habilidad.

El resultado filmico de La
QOdisea, con su alto nivel técnico
orientado hacia lo analégico,
conjugado con la sagacidad
narrativa del director, obsesivo
con llevar hasta el ultimo aliento
la obra, el talento histridnico, vy
su propuesta en dos formatos
filmicos ha sido espectacular.
Gracias a su calidad, planos que
devienen en poesia visual, un
gran trabajo de musicalizacién
(de Ludwig Goéransson) y niveles
de tension, resulta en una expe-
riencia inmersiva, da la sensacion
de estar alli, en el mar, observan-
do al oleaje golpear ese colosal
caballo de madera, que es arras-
trado hasta Troya, tambien sentir
la compasion de quienes no han
podido volver a casa tras los
naufragios y emboscadas.

Cabe senalar que, en México, el
largometraje se proyecta en su
formato analdgico de 35 mm
unicamente en dos salas: el Cin-
eforo UDG vy la Cineteca Nuevo
Ledn. Estas proyecciones no son
un asunto menor en plena era
digital, donde el cine suele ser
solo un archivo mas, pues
ademas de la logistica que i

MIA

mplica importar el celuloide, se
requiere de un proyector especi-
fico v de personal capacitado
para su operacion, lo que afade
a la experiencia un toque de
bella nostalgia.

Asi, el director logra sintetizar
sagazmente en dos horas y 52
minutos el poema de Homero.
Escrito entre los afios 850 y 750
a. C., el relato sigue la incansable
lucha de QOdiseo por regresar a
itaca tras combatir en la Guerra
de Troya. La determinacion y el
liderazgo del personaje mitologi-
co resultan determinantes para
atravesar pasajes oscuros que
dejan ensefianzas imperecede-
ras, manteniendo la vigencia de
la obra a través de los siglos.

La Odisea de Homero es el mar
vital por el cual ha navegado la
poesia visual de Nolan, que no
sucumbe al canto de las sirenas,
encontrando un extraordinario
puerto, pudiendo convertirse en
un clasico de la cinematografia
internacional; por todo ello, La
Odisea seguramente estara pre-
sente en varias categorias de los
siguientes premios Oscar, y se
agradece totalmente el que el
Cineforo de la Universidad de

Guadalajara hava atraido la cinta.




GIOCONDA
BELLI,

GALARDONADA
CON EL PREMIO

FIL DE

LITERATURA A

LENGUAS
ROMANCES

En la vispera de la que sera la edicién
numero 40 de la Feria Internacional
del Libro de Guadalajara (FIL), la lite-
ratura de Gioconda Belli (Managua,
Nicaragua, 9 de diciembre de 1948) ha
encontrado un profundo eco; su
narrativa y poesia, que reavivan en sus
lineas e intersticios la expresion poéti-
ca del cuerpo, el deseo y el goce
femenino, la han convertido en una
imperdible de las letras contempora-
neas. lgualmente, como un acto de
resistencia a las condiciones politicas
de su pais, la palabra la condujo a
México, donde encontré el apoyo de
reconocidas plumas como Efrain
Huerta, Carlos Monsivais y Juan

Bafiuelos, forjando lazos entrafables
de amistad.

PREMIO FILDE
;k LITERATURA

1M EREA BARACE Y

«La palabra no es un adorno ni un
objeto de contemplacion pasiva, v en
la gran literatura encontramos uno de
los ultimos mapas legibles para orien-
tarnos en la complejidad del presen-
te», dijo la Rectora General de la Uni-
versidad de Guadalajara (UdeG), Karla
Planter Perez, en el acto del anuncio
de la presea a la escritora nicaragien-
se, y afadio que la FIL es quiza el pro-
yecto de «mayor largo aliento en el
mundo de habla hispana», catalogan-
do al galardén como un eje en la
razén de ser, no solamente para la
feria, sino para la universidad misma.

-
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Gioconda Belli,
es catalogada
como una de las
voces «mas po-
derosas de Lati-
noamerica» en la
actualidad. Es la
primera mujer
latinoamericana
en obtener la
presea.




Por su parte, Alimany Bay, representante del
jurado que designd a Gioconda Belli como la
acreedora al galarddén, refirié: «Su obra, con una
expresion directa y cotidiana, ha revitalizado la
expresion poeética del cuerpo, el desec y el goce
femenino. Su poesia auna la dimension sensorial y
la conciencia politica, haciendo converger lo
intimo y lo colectivo, el erotismo vy |a historia. Belli
ha extendido estas mismas preocupaciones a la
novela, las memorias y el ensayo, en una obra
atravesada por las grandes convulsiones politicas
de Nicaragua y ha influido en varias generaciones
de escritores y lectoress.

La autora agradecio la designacion via remota, al
no poder estar de manera presencial, y abogoé por
tener una literatura con diversidad de visiones, vy
con sentido mas profundo de la vida.
Adicionalmente a Gioconda Belli, el Premio de
Literatura en Lenguas Romances en la region lo
habia ganado Augusto Monterroso en 1996, que
en ese entonces llevaba el membrete de Premio
de Literatura Latinoamericana y del Caribe Juan
Rulfo.

lgualmente, el reconocimiento por parte de la FIL
se lo han llevado Claudio Magris, Ida Vitale, Fer-
nando del Paso, Antdnio Lobo Antunes, Diamela
Eltit, Rafael Cadenas, Margo Glantz, MNorman
Manea, Lidia Jorge y Amin Maalouf, entre mas
plumas que, con su estética, pensamiento analiti-
co y conviccion de conectar con lectores incitan-
doles a imaginar, han abonado a enrigquecer su
gran significacion.

Gioconda Belli, igualmente a lo largo de su amplia
trayectoria, ha ganado el Premioc Casa de las Ameé-
ricas (1978), el Hermann Kesten del PEN Aleman
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riz Alejandnna
Flanter Perez

(2018) y el Reina Sofia de Poesia |Iberoamericana
(2023). Es Caballero de las Artes y las Letras de
Francia y miembro correspondiente de la Real Aca-
demia Espafiola.

En el acto, estuviercn presentes el vicerrector
ejecutivo de la UdeG, doctor Hector Raul Solis
Gadea; el presidente de la FIL de Guadalajara,
maestro José Trinidad Padilla Lopez; la directora
de la feria, Marisol Schulz Manaut; la directora de la
asociacion civil que preside el premio, doctora
Dulce Maria Zuniga; Carmen Alemany Bay, repre-
sentante del jurado del premio; ademas de Luis
Alberto Navarro, de la Secretaria de Cultura de
Jalisco.
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